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DAB — Antrag der Fraktionen von SPD und BUNDNIS 90/DIE GRUNEN, Drucksache 15/3597

Sehr geehrter Frau Schonfelder,

ich schreibe lhnen auf Ihre freundliche Aufforderung hin in Abstimmung und fur die IMDR — die
»Initiative Marketing Digitaler Rundfunk, in der sich die wichtigsten Hersteller von Endgeraten
sowie die Netzbetreiber des digitalen Rundfunks in Deutschland zusammen gefunden haben, um
gemeinsam die Einfihrung und das Bekanntmachen von DigitalRadio in Deutschland zu férdern
(Anlage 1).

Eine kurze Zusammenfassung wichtiger Argumente enthalt Anlage 2.

Schon vor der Plenarsitzung hatte ich am 25.08.2004 Gelegenheit, Frau Ministerprasidentin
Simonis kurz zu sprechen zu der aus unserer Sicht hochst unglicklichen Moratoriums-ldee. Ich
bat sie, doch nachzufassen und sich die neuesten Aussagen der aktiv Beteiligten vorlegen zu
lassen zur Bedeutung und zum Stand von DigitalRadio (DAB). Die Anlage 3 hatte ich ihr damals
bereits in einer etwas modifizierten Form Ubergeben kénnen.

Nachdem es dafir natirlich wichtig ist, auch den Stand der in Norddeutschland ansassigen
Industrie zu kennen und einzubringen, wurde die lange erhoffte Stellungsnahme des VW-
Konzerns abgewartet — daher kommt die Antwort erst heute. Ich bitte dafiir um Verstandnis.

Neben der VW-Notiz, die mir die DigitalRadio Nord GmbH zur Weiterleitung gab, sind weitere
Stellungsnahmen beigefligt (Blaupunkt, BMW). Dies sind aber nur Beispiele. Entsprechend
dringliche und positive Aussagen zur schnellen Einfihrung von DAB liegen auch vor vom
Zentralverband der Elektrotechnischen Industrie (ZVEI), dem Verband der Automobilindustrie



(VDA), von Opel, Ford und so fort. Ich kann Ihnen auch diese Schreiben auf Wunsch gerne
beschaffen.

In den Anlagen habe ich versucht, die Fakten stichwortartig und zusammenfassend darzulegen
und einige erlauternde Bilder beigeflgt.

Dabei dirfte auch der Hinweis interessant sein, dass z.B. Blaupunkt (Bosch-Gruppe) mit Sitz in
Hildesheim - und weltweit erster Hersteller Gberhaupt von serienmé&Rig hergestellten Autoradios
mit DAB-Funktionalitat - inzwischen Anfragen auch zur Lieferung von Komponenten aus dem In-
und Ausland bis hin nach Singapore und Taiwan erhdlt. Dies als kleiner Beleg, welche
Kompetenz gerade fir diese Zukunftstechnologie hier in Norddeutschland vorhanden ist!

Ich hoffe, dass die beigefliigten Argumente und Informationen dazu flhren, trotz der Kieler
Erklarung der Medienausschisse der funf norddeutschen Landtage vom 19.05.2004 nun gerade
keinen Moratoriumsbeschluss zu fassen, sondern im Gegenteil den begonnenen DAB-Ausbau
planméaRig fortzufilhren, um eine flachendeckende Versorgung Uberhaupt erst zu erhalten.
Andernfalls wirden Norddeutschland und die dort tatigen Firmen — und nicht zuletzt auch die
interessierten Kunden und Endgebraucher - gegentber den anderen Bundeslandern und dem
Ausland massiv benachteiligt auf diesem Gebiet.

Allein mit der Durchsetzung von Innovationen kann die doch immer allseits gewilnschte
Zukunftssicherheit der Region und der darin befindlichen Arbeitsplatze gesichert werden. Gerade
im Falle von DAB kann und muss die Politik wirklich die direkt entscheidenden
Randbedingungen schaffen! Ein Moratorium hingegen ware darum héchst kontraproduktiv.

Fur jede gewlinschte zusatzliche Information stehe ich Ihnen gerne und jederzeit zur Verfigung —
insbesondere bin ich auch gerne bereit zu einer perstnlichen Darlegung der Fakten in lhrer
Fraktion oder jedem anderen Kreis — genau so wie vor dem Innen- und Rechtsausschuss oder
dem Landtag in Kiel. Auch Demonstrationen von DAB-Geréaten und —Funktionen sowie der damit
zu verwirklichenden Zusatzdienste sind jederzeit moglich.

Mit freundlichen GriRen

gez.
Gerd Siegle

Prof. Dr. Gert Siegle, Am Wildgatter 30, D 31139 Hildesheim, Tel. 0160 — 880 39 41, FAX 05121 — 26 14 66
e-Mail gert.siegle@de.bosch.com

Anlagen



Anlage 1

Aktuelle Mitgliederliste Initiative Marketing Digitaler Rundfunk (IMDR)

Mitglied
1 Bayern Digital Radio GmbH
2 Bayerischer Rundfunk
3 Blaupunkt GmbH
4 Digital Radio Mitteldeutschland e.V.
5 Digital Radio Saar GmbH
6 Digital Radio Stidwest GmbH
7 Digital Radio West GmbH
8 DRN Digital Radio Nord GmbH
9 Grundig Car Intermedia System GmbH
10 Harris Communication Austria GmbH
11 Hessen Digital Radio GmbH
12 Kenwood Electronics Deutschland GmbH
13 Nova Radio
14 Panasonic Deutschland GmbH
15 Perstel Ltd., Croydon, UK
16 Pioneer Electronics Deutschland GmbH
17 Rohde & Schwarz FTK GmbH
18 Rundfunk Berlin Brandenburg (RBB)
19 T-Systems International GmbH
20 TerraTec Electronic GmbH

Visteon Deutschland GmbH

N
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Anlage 2

Bedeutung DigitalRadio fur Norddeutschland
und Argumente gegen ein Moratorium in Stichworten

1. Die Automobilindustrie beginnt nun derzeit breit mit der Einfihrung von DAB.
Zwei Schreiben von VW und BMW an die DRN — die einverstanden war mit der Weiterleitung
dieser Briefe — mogen dies belegen (Anlagen 4 und 5).
Einen vergleichbaren Brief schrieb auch der Vorstandsvorsitzende von Opel an den
rheinland-pfalzischen Ministerprasidenten Beck.

Seitens Blaupunkt GmbH kann das noch verstarkt werden: Es gibt derzeit fast nur noch
Anfragen nach Autoradio-Geraten kiinftiger Generationen mit — ggf. alternativem - DAB-
Zusatz.

2. Ein Brief der Blaupunkt GmbH an den niederséachsischen Ministerprasidenten Wulff mit
Bitte um Unterstiitzung bei der Einfihrung von DigitalRadio (DAB) liegt bei (Anlage 6).

3. Die oft zitierte ,mangelnde Akzeptanz gerade in Norddeutschland” hat viele Ursachen,
nicht zuletzt:

* Keine Flachendeckung bislang erreicht — vgl. Anlage 7, Blatt 1 oben die besonders schlecht fur
VW ist, denn ein Kunde oder eine Kundin, die ihre Fahrzeuge im Werk abholen, werden sofort
umkehren und reklamieren, wenn ein eingebautes DAB-Radio schon bei der Fahrt etwa in
Richtung Hamburg keine digitalen Sendungen empfangt. Dies hat natirlich VW zunéchst
zu Zurtickhaltung veranlassen mussen.

* Keine Hinweise in den UKW-Programmen der meisten 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk-
sender auf deren eigene DAB-Sendungen (,faktisches Totschweigen®);

* Verunsicherung der Endkunden — so etwa durch Moratoriums-Diskussionen (die erste
war ja schon 1998) - und fehlende Einfihrungstermine (bei DVB-T wird das und die
Einflhrungswerbung im 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk nun besser gemacht).

4. Norddeutschland sollte auf dem Gebiet des digitalen Horrundfunk nicht zuriickfallen, sondern
mithelfen, hier auch medienpolitisch eine flihrende, die Zukunft sichernde Stellung zu
erreichen.

5. DAB wird mehr und mehr wichtig als Teil der Wettbewerbsfahigkeit der Industrie in
Norddeutschland (VW, DC und Zulieferanten Blaupunkt, Delphi), da mehr und mehr
européische und Ubersee-Lander nun DAB bzw. damit verwandte Techniken einfiihren:



* Danemark hat ab 01.12.2004 17 DAB-Programme flachendeckend,
* in GroRRbritannien ist DAB heute ,das" Audioverfahren flir zu Hause und im Kfz,
* China, Korea fiihren DAB ein,

* in den USA werden nah verwandte Verfahren fir Satellitenempfang genutzt: Daher
fordern die Kfz-Firmen fur die Zukunft Konzepte, die DAB und diese Satelliten-Losungen
alternativ einzubauen erlauben...

. Ein Moratorium wirde dem Beschluss der Ministerprasidentenkonferenz vom 17.06.2004
zuwider laufen, nach dem die Diskussion um die DAB-Zukunft verschoben wurde auf die Zeit
nach der Wellenkonferenz 2006, bei der tiber die Neuverteilung der Rundfunkfrequenzen
entschieden wird.

. Weiterentwicklungen von DAB und Zusatzdienste tUber den DAB-Funkweg haben hohes
Marktpotential und werden derzeit standardisiert bzw. schon schrittweise eingeftuhrt:

Beispiele zeigen die Bilder in den Anlagen 7 Blatt 1 und 2,

von besonderer Bedeutung werden kiinftig innerstadtische Verkehrsnachrichten tGiber DAB sein,
die eine wichtige und langst geforderte Innovation zur Verbesserung der Funktionalitat von
Fahrzeug-Navigationsgeraten sein werden, die Verkehrsfihrung und —lenkung in Ballungs-
gebieten kiinftig verbessern werden und so wiederum zur Erh6hung der Verkehrssicherheit
beitragen kénnen.

Sowohl das BMVBW (Bericht ,,Auswirkungen neuer Informations- und Kommunikationstechniken
auf Verkehrsaufkommen und innovative Arbeitsplatze im Verkehrsbereich, Nov. 2001)

als auch das eSafety-Forum der Européaischen Kommission (Bericht 27.09.2004) haben daher
empfohlen, DAB schnellstmdglich einzuflihren.

. Das erwartete Marktpotential fir DAB-Autoradios in Europa (Anlage 8) zeigt einen schnellen
Anstieg.

Die Stiickzahl unter Einschluss von Heimgeraten und kiinftig auch Mobiltelefonen und PDA mit
DAB-Empfangsmadglichkeiten ist allein fir Europa noch etwa 5 mal héher — also ca. 10 Mio. Stlick
ab 2010 pro Jahr.

Eine geringe Akzeptanz kann daraus nicht abgeleitet werden.
Einige Grinde fir den zunachst langsamen Anstieg sind oben und in Anlage 3 aufgefihrt.

Es ist durchaus nicht ungewohnlich, dass die Einflihrung einer grundlegend neuen Technik

einige Zeit in Anspruch nimmt — der Fehler, 5 Jahre effektiv verloren zu haben zwischen 1995 und
der offiziellen Ankiindigung des Regelbetriebs erst in 2000, kann nun nur langsam aufgeholt
werden und darf daher DAB selbst nicht angelastet werden. Bei DVB-T hat man daher richtiger
Weise gleich auf langwierige Pilotprojekte verzichtet.



Anlage 3

DigitalRadio — wie geht’s weiter?

Prof. Dr. Gert Siegle

1. Warum brauchen wir DigitalRadio?

Dem anspruchsvollen Rundfunkhdrer oder gar dem HiFi-Freak sind bestmdgliche Tonqualitat wie
von der CD-Platte gerade gut genug und selbstverstandlich. Nur im Auto sind viele plétzlich
unglaublich leidensfahig: Da wird Rauschen, Knattern hingenommen - und bei langeren Fahrten
auch die standige Suche nach dem alten oder — wenn diese dummer Weise nicht mehr zu finden ist
—nach neuen Sendern.

Guter Ton allein mit CD-Wiedergabe reicht nicht — schlie3lich wird das ganze Informationsangebot
von den Verkehrsnachrichten bis hin zu aktueller oder auch klassischer Musik gewlinscht.

Dabei gibt's langst den storungsfreien Empfang in CD-vergleichbarer Qualitat — namlich Gber
DigitalRadio (gelegentlich auch noch DAB = Digital Audio Broadcast genannt, treffender wére DAta
Broadcast) - und das zudem bei allen terrestrisch vorkommenden Geschwindigkeiten von
Fahrzeugen: DigitalRadio l6st Uberzeugend bisherige UKW-Empfangsprobleme — gerade auch in
Gebirgen oder in Stadten und Tunneln mit vielen Reflexionen der Signale.

Und selbst bei ortsfestem Empfang ist UKW keineswegs so gut wie die CD-Wiedergabe — der
Dynamikumfang ist oft um fast einen Faktor 100 geringer.

Auch deshalb werden weltweit alle Funkverfahren schrittweise auf die frequenz-effizienteren und
mittelfristig im Sendebetrieb und den Endgeraten immer billigeren digitalen Ubertragungsverfahren
umgestellt. DigitalRadio wurde in den 90er Jahren in Europa zur Nachfolge von UKW fertig
entwickelt, ist ein inzwischen international akzeptierter Standard und heute fast flaichendeckend in
Deutschland und in vielen anderen Landern Europas empfangbar, z.T. auch schon in Ubersee (z.B.
Kanada, Singapur, Australien, China, Hongkong, Stidkorea, Taiwan u.a.m.).

Der erreichbare Toneindruck ist physiologisch nicht mehr verbesserbar. DigitalRadio ist daher eine
bezlglich Klangqualitat ,ultimate Loésung® — aber nicht kompatibel zu UKW, d.h. neue Geréate sind
erforderlich zum Empfang. Dies ist zunachst ein Handicap bei der Einfihrung — ahnlich wie beim
Wechsel von Kompaktkassette zu Audio-CD. Aber die Uberzeugenden Eigenschaften werden sich
durchsetzen und die Geratepreise wie dort mit wachsenden Stiickzahlen schnell weiter sinken.



2. Stand der Einfihrung von DigitalRadio

Uberall, wo die Programmanbieter heute in ihren Programmen — etwa in ihren UKW-Sendungen —
auf die Vorteile von DigitalRadio hinweisen, setzt sich DigitalRadio als die bessere Alternative zu
UKW bemerkenswert rasch durch. Paradebeispiel ist trotz spatem Start Grof3britannien mit einem
jahrlichen Verkauf von inzwischen mehr als 500.000 Geraten (vor allem im Heimbereich) — Ende
2004 werden so schon mehr als 1 Mio. Nutzer erwartet.

Leider viel zurtckhaltender in Deutschland: Hier wurden zwar die meisten Entwicklungsarbeiten
durchgefihrt und die Produktion erster marktgéangiger Gerate aufgenommen, die flachendeckende
Versorgung wurde aber zunachst nur recht kleinmditig betrieben: Kein Beschluss zu einem ruhig weit
in der Zukunft liegendem Umstiegstermin (z.B. 2015), dafir ab 1995 zunéchst viele ,Pilotprojekte” —
obwohl es keine Unsicherheiten in der Technik gab und ein so angstlicher Begriff nun mal keine
Kaufbereitschaft auslésen kann. Einige ¢ffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten sparten sich sogar
ganz die Teilnahme und strahlten noch langere Zeit allein analog aus — obwohl doch auch in den
Studios inzwischen nur noch digital gearbeitet wird !

So fehlt bis heute leider in Norddeutschland noch die vollstandige Abdeckung (vgl. Anlage) — wie soll
da eine breite Akzeptanz entstehen?

SchlieR3lich wurde vor einigen Jahren sogar eine fir Fachleute sofort als nicht umsetzbar erkennbare
Behauptung lanciert — namlich, dass ein neuer, digitaler Fernsehstandard (DVB-T) ,doch das
bisschen Horrundfunk nebenbei mit Gbertragen kdnne*.

Erst als dies widerlegt war, konnte der damalige Bundeswirtschaftsminister Miller auf der EXPO
2000 den Regelbetrieb von DigitalRadio eréffnen - viele Jahre nach der erfolgreichen Vorstellung auf
der Internationalen Funkausstellung 1995 und damit ,viel zu spat flr einen Innovationsstandort
Deutschland.” Erst nach 2000 startete also eigentlich erst die Einfihrung.

Hauptsachlich werden derzeit in Deutschland hochwertige CD-Autoradio mit DigitalRadio-Zusatz im
Marktsegment oberhalb 300 - 400 € verkauft.

Denn gerade die Automobilfirmen erkannten langst die Vorteile von DigitalRadio: In GroRRbritannien
werden DigitalRadios bei einigen Marken bereits eingebaut; auch in Deutschland gibt es erste
Firmen, die DigitalRadio-Ausriistung als Kaufoption oder als Nachriistung anbieten.

Hoffentlich lebt der nun gerade Uberwundene Attentismus bei der DigitalRadio-Umsetzung nicht
wieder auf durch einen neuen Versuchsballon: DVB-H soll ggf. ein weiterer, modifizierter DVB-
Standard werden fir den mobilen Bildempfang mit Entlehnungen einiger — aber nicht aller fir einen
optimalen mobilen Empfang nétigen - DigitalRadio-Features. Flachendeckung auch hiermit nicht
erreichbar, Frequenzzuweisungen fehlen.



3. Zusatznutzen mit DigitalRadio

DigitalRadio erlaubt, noch viel mehr zu Ubertragen als ,nur® Horfunk: So wie bei Internet der
Datenstrom erst im Endgerat interpretiert wird als Musik, Sprache, Text, Daten, Stand- oder
Bewegbild, kénnen solche Inhalte auch tber den fir beliebige Daten ,transparenten”, einheitlichen
und digitalen Rundfunkpfad des DigitalRadios extrem kostengunstig Gbertragen werden — und das
mit Datenraten von bis zu 1,5 Mbit/s fehlerfrei zum mobilen Teilnehmer auch bei weit mehr als 400
km/h (also auch ICE, Transrapid, Flugzeug). Das schafft bis heute kein anderes Verfahren — auch
nicht UMTS.

Sogar Fernsehsendungen — datenkomprimiert mit MPEG-4 - kénnten so Uber DigitalRadio
Ubertragen werden (Fachbegriff DMB = Digital Multimedia Broadcast). China und Korea gehen nun
diesen Weg, Basis hierfir sind die hier in Deutschland entwickelten und seit 2000 erfolgreich im
Regelbetrieb arbeitenden Losungen zur Bewegtbild-Versorgung der U- und Stadtbahnen in Berlin
und Hannover.

Aber auch in Deutschland werden heute schon huckepack zum eigentlichen Hoérfunkprogramm
Datendienste mit tGbertragen mit Mehrfachen von 8 kbit/s (z.B. 64 kbit/s, aber auch héhere Werte
maoglich). So werden Standbilder, Internetseiten, Verkehrsinformationen, Nachrichten,
Wettermeldungen und vieles mehr Ubertragbar — &hnlich wie Videotext beim PAL-Fernsehen, aber
mit ungleich hoherer Auflésung, hoherer Datenrate und schnellerer Bildfolge.

Im Gegensatz zu PAL ist dies aber auch von schnell bewegten Empfanger fehlerfrei empfangbar.
Diese Anwendungen werden kiinftig rasch wachsen und DigitalRadio viele neue Kunden
erschlieBen — vor allem, wenn die ersten Mobiltelefone und PDAs mit DigitalRadio-Empfangsteil am
Markt erscheinen..

Von besonderem Interesse werden kiinftig digitale Verkehrsinformationen aus Stadten sein, die
dann auch eine Stau- oder Baustellenumfahrung in Ballungsgebieten erlauben (,dynamische
Navigation). Bei UKW lassen sich solche Informationen aus Kapazitatsgriinden nicht auch noch
oder nur sehr begrenzt tUbertragen.

4. Wie geht es nun weiter, wie wird aus DigitalRadio ein Massenmarkt?

Die USA konnen nicht Vorbild sein: Dort wird nun - lange nach Europa - digitaler Horrundfunk ganz
erfolgreich Uber zwei proprietare Satelliten-Losungen eingefihrt, um die gro3en, bislang durch UKW
nur unzureichend versorgten riesigen Flachen zu erreichen. Im Gegensatz zu Deutschland, wo in
der monatlichen Rundfunkgebiihr auch die Kosten des 6ffentlich-rechtlichen Horfunk mit abgegolten
werden, waren in den USA Hor- und Fernsehrundfunk bislang rein werbefinanziert. Satellitenradio
kostet dann aber bis zu 10 $/Monat.



Fur Europa wéare eine Satellitenversorgung auch wenig geeignet — zu viele Sprachen, zu viele
Abschattungen in Stadten, Waldern, Gebirgen. Vielmehr ist Europa — und in Sonderheit Deutschland
— darauf angewiesen, die hier erfundene Zukunftstechnologie auch vollends durchzusetzen:

So stellt sich das Szenario in Europa wie folgt dar:

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

Die Zahl verfiigbarer Endgeréte von verschiedenen Herstellern — auch aus Ubersee - wird
kinftig rasch ansteigen.

DigitalRadio soll 2006 weitere Frequenzen zugeteilt werden, was Voraussetzung ist flr eine
vollstéandige Abbildung aller heutiger UKW-Programme im DigitalRadio. Dann — so NRW-Staats-
sekretarin Prof. Miriam Meckel am 23.06.2004 — kann auch die allfallige Entscheidung Utber
einen weiteren Ausbau von DigitalRadio und einen mdoglichen Abschaltzeitpunkt fir den
analogen Horfunk — ,und zwar vor 2015" - gefallt werden.

Damit verbunden muss auch die Sendeleistung oder die Zahl der Sendestandorte flr
DigitalRadio erhoéht werden — so wie dies etwa in Grof3britannien, Belgien, Schweiz langst
erfolgt fir den Direktempfang in Hausern (in-door-reception). Dazu sollten die 1995 in
Wiesbaden 1995 international festgelegten Planungsparameter dringlich angepasst werden
und in einer Ubergangsphase eine groRziigige Handhabung toleriert werden.

Alle — und nicht nur einige — der 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten sollten in ihren UKW-Sen-
dungen auch auf die von ihnen ja selbst angebotenen — und vom Gebulhrenzahler finanzierten —
DigitalRadio-Programme hinweisen und sie nicht langer ,totschweigen“. Nur so kann der
Endkunde Uberzeugt sein, einen auf Dauer angelegten, umfassenden und zukunftssicheren
Dienst zu erhalten, furr den sich der Geréatekauf auch lohnt.

Es ware wohl gut, wenn GebUhrenkommission und Landesmedienanstalten mit der Bewilligung
von Mitteln und Sendelizenzen entsprechende Erwartungen oder Auflagen verbanden.

Die reichlich rickwarts gewandte Diskussion ,kdnnen wir nicht einfach beim analogen UKW
bleiben®, sollte endlich beendet werden — digitale Lésungen werden sich auch im Rundfunk
durchsetzen. Jede Verzogerung geféhrdet auch die Zukunftsfahigkeit des Industrie- und
Medienstandorts Deutschlands: Nur wenn wir 2006 hinreichend viele Frequenzen fir die
digitale Versorgung bekommen und diese dann auch nutzen, wird in Deutschland die
gewdlnschte Vielfalt von Rundfunkangeboten erhalten bleiben kénnen !

Die Diskussion um ,kann man nicht ohne DigitalRadio ein bisschen Geld sparen beim
offentlich-rechtlichen Rundfunk ?* wurde auf der Ministerpréasidentenkonferenz am 17.06.2004
daher auf die Zeit nach 2006 verschoben, wenn der neue Frequenzplan vorliegt.

Es ist zu hoffen, dass nicht einzelne Bundeslander diesen Konsens einseitig verlassen ohne
Ricksicht auf Gerate-, Kfz- und Medienindustrie sowie und deren Zukunftsfahigkeit.



4.7.

In Deutschland sollten die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten natirlich auch finanziell
hinreichend ausgestattet bleiben, um die fir einige Zeit noch unumgéngliche Parallel-
ausstrahlung gleicher Programme auf UKW finanzieren und so ihre eigene Zukunftsfahigkeit
aktiv gestalten zu kénnen.

Die privaten Veranstalter sollten bei den Simultan-Ausstrahlungskosten durch die
Landesmedienanstalten noch einige Zeit unterstitzt werden, bis auch genitigend Geréate im
Markt sind, um durch Werbeeinnahmen die Programmverbreitung Uber DigitalRadio finanzieren
zu konnen. Min.Pras. Beck als Vorsitzender der Rundfunkkommission machte bei einem
»Runden Tisch* im Mai 2003 einen entsprechenden Vorschlag, der bislang nur leider noch nicht
hinreichend weiter verfolgt wurde.

4.8. Alle interessierten und fachkundigen Institutionen wie etwa der ZVEI, eine Reihe von Rundfunk-

4.9.

anstalten, Geratehersteller, Kraftfahrzeugindustrie sprechen sich laufend fir eine raschere und
umfassendere Einflihrung von DigitalRadio gerade auch in Deutschland aus. Die weltweite Ein-
fihrung digitaler Techniken darf nicht gerade in Deutschland hinter der allgemeinen Entwicklung
zurlckbleiben. Die Stellungsnahmen sind jederzeit verflgbar.

Dabei wird berlcksichtigt, dass gerade DigitalRadio die Mdoglichkeit, mittelfristig in der dualen
Horfunklandschaft einen sich am Inhalt orientierenden Wettbewerb zu schaffen, denn die
technischen Gegebenheiten und Verbreitungskosten sind fur alle der jeweils 6-7 Programme in
einem Frequenzblock (,Ensemble®) gleich.

Eine vom Markt getriebene Einfihrung von DigitalRadio verspricht, dann besonders erfolgreich
zu werden, wenn geniigend Ressourcen zur Verfigung stehen (d.h. mehr Frequenzen ab 2006)
und die Kapazitatszuweisung in den Ensembles bzw. die Senderverfligbarkeit kinftig verstarkt
im Wettbewerb erfolgten.

Dann wiurden sicher wie in Grol3britannien auch alle den Hérern vertrauten UKW-Programme in
DigitalRadio verbreitet, noch mehr weitere Programme mit neuen Inhalten oder Zusatzdiensten
angeboten und so die Vorteile der digitalen Verbreitung beschleunigt genutzt. Der damit
entstehende Markt sicherte dem Horfunk viele Entwicklungsméglichkeiten, schaffte neue
Mengenmarkte und attraktive Features fur Endgerate fir zu Hause, im Gewerbe und unterwegs.

Aus all diesen Griinden rechnen alle interessiert-Beteiligten mit der weiteren, erfolgreichen und
umfassenden Einflihrung von DigitalRadio und arbeiten aktiv in ihren jeweiligen Tatigkeitsfeldern
daran mit.

01.10.2004



Matthias Rabe

Volkswagen AG
Leiter Konzernforschung

Brieffach 1775

D-38436 Wolfsburg

Telefon (05361)9-25210
9-26670

Telefax (05361) 9-21020

Herr

Norbert Brackmann

DRN Digital Radio Nord GmbH
Jenfelder Allee 80

22039 Hamburg

Wolfburg, 30.09.04

Volkswagen und Digitalradio

Sehr geehrter Herr Brackmann,

vielen Dank fir ihre Anfrage vom 5.7.2004 zum Thema Digitalradio bei Volks-
wagen.
Zunéchst bitte ich Sie um Nachsicht fUr die spéte Antwort.

Die Position von Volkswagen zu ,Digital Audio Broadcasting” (DAB) ist Klar,
wobel das Marktumfeld bei diesem Thema zwangslaufig einen Einfluss austibt.
Falls es im Rahmen der Veranstaltung vom 21.06.2004 zu ener Verunsicherung
gekommen ist, so bedaure ich dies.

Der Volkswagen Konzern verfolgt die Entwicklung auf dem Sektor DAB mit gro-
fem Interesse und treibt das Thema mit mehreren Produktereignissen aktiv voran.
Zunachst wird Ende des Jahres DAB bei der Konzern-Tochter Audi optional im
Audi A8 und im ersten Halbjahr 2005 im Audi A6 verfigbar sein. Aufgrund der
mangelnden Flachendeckung sowie geringen Sendeleistung in Deutschland wird
Audi die Option DAB bis auf weiteres jedoch nur in ausgewahlten europdischen
Mérkten (z.B. UK) anbieten. Die Marke Volkswagen plant DAB in ihren Radio-
und Navigations-Systemen ab dem Jahr 2007 anzubieten.

Voraussetzung fur einen zeitnahen Erfolg des digitalen Rundfunksystems in
Deutschland ist somit eine konzertierte Zusammenarbeit aller Marktteilnehmer
von DAB sowie ein hoher Grad an Planungssicherheit.



Volkswagen hédlt es daher fir dringend notwendig, dass alle Marktteilnehmer in
enger Abstimmung bestehende Schwachstellen beseitigen. Dies Dbetrifft insbeson
dere:

* eine verbesserte Flachenabdeckung und Erhéhung der Sendeleistung in
Deutschland

* eindeutlich attraktiveres und vielfaltigeres Programmangebot sowohl fir
Audio als auch fur Datendienste

» eine bundesweite Verflgbarkeit von Kapazitaten, z.B. fir aktuelle Ver-
kehrsinformationsdienste auch abseits der Autobahnen

» eine auch in Zukunft kostenfreie Grundversorgung

Sind diese Voraussetzungen gegeben, so scheint eine erfolgreiche Markteinfih-
rung und Etablierung von DAB aus Sicht des Volkswagen Konzerns fir moglich.

Ich wirde mich freuen, wenn wir in diessm Sinn auch zukinftig einen engen Dia-
log pflegen und die bisherige gute projektbezogene Zusammenarbeit fortsetzen.

Mit freundlichen Grif3en
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DAB Datenkapazitat fir das bundesweite Projekt Mobile.Info/3D

Sehr geehrter Herr Vollstedt,

Unternehmen aus den Bereichen Automobil- und Zulieferindustrie sowie des Netzbetriebes und
der Systemtechnik (Auflistung s. Anlage) haben sich in einem Projekt mit dem Arbeitstitel ,Bun-
desweite DAB-Daten-Dienste, Mobile.Info/3D" zusammengefunden, um eine zukunftssichere
Plattform zur rundfunkbasierten Verbreitung von Verkehrsinformationsdiensten zu etablieren.
Primares Medium zur Ausstrahlung dieser Dienste ist das bundesweit im Regelbetrieb befindli-
che Rundfunksystem Digital Audio Broadcasting (DAB). Die Projektpartner spiegeln gemeinsam
die gesamte Kette vom Inhaltsanbieter bis zum Endkunden, dem Autofahrer.

Wegen der derzeit noch uneinheitlichen Verfiigbarkeit von Datenkapagzitat fir Dienste in den ein-
zelnen Bundeslandern bitten wir die Digitalradio Nord GmbH in ihrer Funktion als Sendernetz-
betreiber fur Digital Radio in den finf norddeutschen Bundeslandern Niedersachsen, Bremen,
Hamburg, Mecklenburg-Vorpommern und Schleswig-Holstein um die Einleitung eines Abstim-
mungsprozesses Uber die Landesmedienanstalten unter folgenden Randbedingungen:

Der bundesweit durchgangige Empfang im Band Ill muss flr alle Verkehrswege
gesichert sein.

- Datenkapazitat im Bereich von 12 CU ist fir den Start des Regelbetriebes erforder-
lich. Kapazitatserweiterungen sollten entsprechend Bedarf und Verfligbarkeit mog-
lich werden.

- Fur die Uberbriickung des Zeitraums bis zur Umsetzung der Planungsergebnisse
aus der laufenden Regionalen Funkkonferenz (Genf, RRC 04/06) ist eine Zusam-
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menschaltung regional vorhandener Kapazitaten in den einzelnen Landern erfor-
derlich. Hierfur waren einvernehmliche Absprachen mit den derzeitigen Lizenzin-
habern zur méglichen Nutzung durch das Projekt Mobile.Info/3D herbeizufuhren.

Die Projektpartner prifen auch die Moglichkeit einer Zusammenarbeit mit zuktinftig bundesweit
verbreitenden Rundfunkanbietern, erwarten hierbei allerdings wegen der insgesamt hoheren
Kapazitatsanforderung keine Lésung innerhalb des Ubergangszeitraumes.

Wir stehen Ihnen gern fur weitere Gesprache zu unserem Projekt zur Verfigung.

Bayerische Motoren Werke Aktiengesellschaft

(AYA i.A.

Syl [,

Dr. G. Lerner Dr. M. Unbehaun
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DigitalRadio in Niedersachsen

Sehr geehrter Herr Ministerprésident,

zunichst herzlichen Gliickwunsch zu Threr {iberzeugenden Wiederwahl zum nieder-
sichsischen Landesvorsitzenden der CDU — verbunden mit allen unseren guten Wiin-
schen fiir den Erfolg Ihrer Bemithungen, das Land wieder und weiter voranzubringen.

Ich wende mich heute an Sie, weil wir iiberrascht und betroffen sind iiber AuBerungen
des Vorsitzenden des ULR-Medienrats in Schleswig-Holstein, Herrn Dr. E. Wienholtz,
anlisslich einer ULR-Veranstaltung am 25.08.2004 in Kiel. Er erklarte: ,,Die Vertreter
der fiir Medien zustindigen Ausschiisse der norddeutschen Lénderparlamente haben
sich wegen der mangelhaften Akzeptanz des digitalen Radios DAB fiir ein Moratorium
bei Investitionen in DAB ausgesprochen.

Damit miisste auch das niedersichsische Landesparlament einen entsprechenden Be-
schluss gefasst haben. Dies enttduscht uns besonders. Denn gerade bei Blaupunkt hin-
gen Arbeitsplitze und Wettbewerbsfahigkeit vor allem auch von der erfolgreichen Ein-
fiihrung innovativer Verfahren ab. Wir haben auf diesem Gebiet sehr hohe Vor-
leistungen erbracht und produzieren inzwischen erfolgreich digitale Autoradios flir die
Automobil-Industrie und fiir das Handelsgeschift.

Im iibrigen gilt es zu beriicksichtigen, dass Digital Radio in Deutschland offiziell erst
auf der EXPO 2000 als ,,die Zukunftstechnik flir den Hérfunk* in Betrieb genommen
wurde. Danach erst hat die Automobil-Industrie begonnen, die DAB-Einfiihrung zu
betreiben. In Niedersachsen mit VW weifs man sehr gut, dass bei der Einfithrung neuer
Techniken immer ein mehrjahriger Vorlauf erforderlich ist. Opel bietet inzwischen n
Deutschland die Ausstattung mit DAB-Geréten ab Werk an, Ford in der Nachriistung.
BMW hat jiingst in einem Schreiben, das auch an die Landesmedienanstalt Nieder-
sachsen ging, die groBe Bedeutung von DAB hervorgehoben. Dies gilt auch fiir ein
Schreiben des ZVEL
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In GroBbritannien ist DAB heute schon eine Erfolgsstory. Und auf dem Seite 2 von 2
deutsch-franzosischen Gipfel im Oktober 2003 haben die beiden Regierungen
die Einfiihrung von Digital Radio als wesentlichen Erfolgsfaktor zur Verbesse-
rung der europdischen Wettbewerbsfahigkeit protokolliert.

Hierzulande fehlt es allerdings nach wie vor an einer ausreichend guten DAB-Fla-
chenversorgung — zum Beispiel auch in der Region rund um Wolfsburg. Unseres Er-
achtens gilt es, den Einfluss auf die in unserem Lande zustindige 6ffentlich-rechtliche
Rundfunkanstalt hinsichtlich der Unterstiitzung von DAB als innovatives Rundfunk-
{ibertragungsverfahren zu verstirken. Im iibrigen tréigt ja nicht der 6ffentlich-rechtliche
Rundfunk, sondern stets der Gebiihrenzahler die Finanzierung des Ausbaus.

DAB bietet im iibrigen die alleinige Basis fiir neue und flichendeckende Datendienste
gerade zum mobilen Teilnehmer — dazu gehéren z.B. innerstidtische Verkehrsinforma-
tionen. UKW ist nicht erweiterbar und konnte dies technisch gar nicht leisten.

Seit kurzem neu diskutierte Ansitze wie DVB-H erfiillen nicht die Anforderungen —
etwa nach Flichendeckung oder schneller Verfiigbarkeit von Frequenzen. Auch die
frither gelegentlich vertretene Meinung, ,,DVB-T kénne das bisschen DAB mit tiber-
tragen*, hat sich ja erwartungsgem#f gerade fiir den mobilen Teilnehmer nicht besté-
tigt.

Die Kommission zur Ermittlung des Finanzbedarfs (KEF) hat bei der Diskussion um
die kiinftige Rundfunkgebiihr jlingst auch ein Abschalten von DAB erwogen. Erfreu-
licherweise wurde dies aber am 17.06.2004 auf der Konferenz der deutschen Minis-
terprésidenten ausgesetzt.

Dennoch verunsichert uns dieser neue Antrag aus Schleswig-Holstein. Das oben er-
wihnte Moratorium vertrigt sich nicht mit der Vereinbarung der Ministerprésidenten
vom 17.06.2004. Eine fehlende Flichendeckung gefihrdet die Durchsetzung der neuen
Technik in Deutschland.

Fiir uns in Hildesheim ist die Investitionssicherheit in dieses Gebiet dann nicht mehr
gegeben. Daher bitten wir Sie um ein Fachgesprich mit Vertretern Threr Staatskanzlei
sowie des Medienausschuss des Landtages, um vor weiteren Entscheidungen den Rep-
rasentanten der Biirger auch die Argumente der Industrie und der dort Beschéftigten zu
vermitteln und um zu informieren.

Mit freundlichen Griiflen

o - AL



Digitalradio

Blaupunkt Woodstock DAB 54
unterstiitzt Datendienste

Generatio

Wihrend andere Hersteller das Thema Digitalradio stiefmiitterlich

bis gar nicht behandeln, definiert Blaupunkt mit der Neuauflage

des Woodstock bereits zum dritten Mal den Mafistab in Sachen

mobilen DAB-Empfangs und Funktionalitat neu.

Unkenrufen zufolge sei DAB eine Technik
ohne Zukunft und wiirde sich niemals durch-
setzen, da sie ja bereits seit 10 Jahren vor sich
hindiimple. Fakt ist jedoch, dass der DAB-Re-
gelbetrieb erst im Jahre 2000 startete und
neue Technologien wie z.B. Farbfernsehen,
Sat-TV, aber auch CD- und DVD-Player in der
Regel rund 10 Jahre gebraucht haben, um
sich am Markt durchzusetzen. Die erste UKW-
Demonstration erfolgte gar schon im Jahr
1933 in den USA, die flachendeckende Durch-
setzung in Deutschland erst in den 60er Jah-
ren. Umgekehrt bedeutet dies aber nicht, dass
Digitalradio erst in sechs Jahren interessant
wird. Denn bereits jetzt sind ca. 80 % der deut:
schen Bevdlkerung im DAB-Netz versorgt, die
wichtigsten offentlich-rechtlichen Sendean-
stalten sowie einige Privatsender sind prasent.
Die Zahl der verkauften Endgerate hingegen
ist noch gering. Erstaunlich eigentlich, denn
nicht erst mit der dritten Generation des

CAR HIFI

Woodstock bringt Blaupunkt ein ausgereiftes
Produkt auf den Markt, das bei nur geringen
Mehrkosten gegeniiber herkdmmlichen UKW-
Autoradios ein Vielfaches an Funktionalitat
und Empfangsqualitat bietet.

Alles an Bord

Wie schon seine Vorganger ist der Woodstock
DAB 54 zunéchst ein hochwertiges Autoradio,
das mit zuverldssigem UKW-Empfénger, MP3-
CD-Laufwerk, TMC-Ausgang, Wechsler-Steue-
rung, Aux-In und selbst einmessendem Equali-
zer bereits bei klassischen Merkmalen punk-
tet. Fiir den Preis von 550 Euro gibt es aber zu-
satzlich noch den integrierten DAB-Empfan-
ger und die Aufnahmemdglichkeit von selbi-
gem auf der eingeschobenen SD- oder MMC-
Karte. Erganzt wurden dariiber hinaus insge-
samt 27 neue Features. Hierzu gehdren das
neue, zweizeilige und in der Farbe anpassbare
Display, die automatische DAB-Programm-

DAB-Abdeckung in Deutsch-
land bis Ende 2004: Lediglich
im Norden gibt es noch :
groBere Versorgungsliicken. ¢

suche {iber mehrere Ensembles sowie die ver-
besserte Aufnahmefunktion. Im Datenpuffer
sind stets die letzten ca. 30 Sekunden Pro-
gramm gespeichert, so dass die Aufnahme-
taste auch erst nach Beginn des entsprechen-
den Lieds gedriickt werden kann, ohne dass
der Anfang versdumt wiirde. Einen Nachlauf
gibt es dabei nicht, die Aufnahme kann direkt
nach Liedende abgebrochen werden. Zur Auf-
nahme der Lieblingssendung zu vorgegebener
Zeit stehen zwei Timer zur Verfiigung. Die aber
sicher wichtigste Neuerung ist der Ausgang
fiir die im DAB iibermittelten Datendienste.

Datendienste

Zusatzlich zu den ,normalen” Radiosendern
werden im Digitalradio Daten bermittelt.
Dies sind zum einen dem Radiotext ahnliche,
aber umfangreichere programmbezogene Da-
ten wie Titel und Interpret des aktuellen und
nachsten Stiicks, zum anderen reine, nicht pro-



Der optionale Bluetooth-Dongle

grammbezogene
Datendienste.

Die Informationen
werden vom Woodstock entschliisselt und mit-
tels Bluetooth drahtlos an den notwendigen
PDA weitergegeben. Dort lassen sie sich mit
der kostenlos im Internet verfiigbaren Soft-
ware iibersichtlich abrufen und darstellen. Die
Navigation erfolgt einfach und analog dem
Surfen im Internet. Das Angebot an Daten-
diensten ist lokal unterschiedlich. In NRW bei-
spielsweise bietet WDR Info Nachrichten,
Wetter, Verkehrs- und Flughafeninformatio-
nen sowie einige ausgewahlte Servicethemen.

Testergebnisse

Bereits die beiden Vorgéngermodelle Wood-
stock DAB 52 und 53 begeisterten uns auf un-
seren Testfahrten. Der Empfanger des DAB 54
setzte nun noch einen drauf und bot fast per-
manent digitalen Horgenuss von feinster und
absolut storfreier Qualitat. Nur in seltenen Fal-
len verlor das Radio den DAB-Empfang und
schaltete ohne Unterbrechung auf die ent
sprechende UKW-Frequenz. Auch die Bedie-
nung der umfangreichen Funktionen ist sehr
gelungen, ein langwieriges Studieren der Be-
dienungsanleitung erwies sich als (iberfliissig.
Dies gilt fiir das Radio gleichermaRen wie fiir
die PDASoftware.

Fazit
Zu Beginn der DAB-Diskussionen schoben sich
Programmanbieter und Endgeratehersteller
gegenseitig den schwarzen Peter zu. Die einen
argumentierten, dass erstmal erschwingliche
Empfangsgerdte nétig wéren, bevor man die
entsprechende Programmvielfalt anbéte, die
anderen entsprechend umgekehrt. Diese Dis-
kussion beendete Blaupunkt mit der Marktein-
fuhrung des ersten Woodstock. Mit dem DAB
54 setzen die Hildesheimer nun erneut ein Zei-
chen, indem sie mit der Unterstiitzung der Da-
tendienste das groBe Potenzial von Digitalra-
dio aufzeigen. Und das mal wieder zu einem
Preis, der das Woodstock nicht nur fiir technik-
begeisterte Freaks, sondern auch fiir die an-
wendungsorientierte breite Masse interessant
macht. Jetzt sind wieder die Programm- und
Diensteanbieter gefordert, Digitalradio weiter
auszubauen und dieses Potenzial zu nutzen.
Doch bereits zum jetzigen Zeitpunkt 6ffnet
sich mit dem Woodstock DAB 54 die Tiir in
eine attraktive digitale Rundfunkwelt.

Guido Randerath

5/04

verschwindet unsichtbar hinter dem Radio
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[ Haupiment]
Alulisiert am 28,07 2004 um 0750 U,

Reichhaltiges Angebot
in Sachsen-Anhalt:
Sogar Bahnfahrpldne
sind verfiigbar

Live-Cams zeigen in .
Magdeburg die aktuelle
Verkehrssituation

1Live bietet
umfangreiche Zusatzinfos

WDR Info kennt die
Flugpléne der wichtig-
sten Airports in NRW

Nachrichten, Wetter und
natiirlich Verkehrsinfos
gehoren zum Standard
der Datendienste

Wie gewohnt sind die
Verkehrsbehinderungen
beim WDR iibersichtlich
nach Autobahnnummern
sortiert

www.digitalradio.de
www.worlddab.org

www.blaupunkt.de
Lauke.gmxhome.de
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