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27. Oktober 2005 Der Intendant

Sehr geehrter Herr Vorsitzender, lieber Herr Kalinka,

ich mochte Sie auch zwischen den Anhérungen, die der Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag
vorgibt, kontinuierlich tiber die medienpolitische Entwicklung und die Situation des

Deutschlandradios unterrichten.

Bei der letzten Media-Analyse verzeichnete der Deutschlandfunk eine Zunahme der tiglichen
wie der regelméBigen Horerschaft um zehn Prozent. Eine solche Steigerungsrate ist in der
Medienszene dullerst ungewohnlich. Sie macht aber deutlich, da3 Qualitidt vom Horer
geschitzt und dort — wo sie iiber entsprechende Ausstrahlungskapazititen empfangbar ist —

auch in zunehmendem Mafle genutzt wird.

Angesichts der noch immer unzureichenden Frequenzsituation des nationalen Horfunks hatte

der Horfunkrat, in den Vertreter aller Lander entsandt worden sind, mich beauftragt, auf eine
grundsitzliche Neuordnung der Frequenzlandschaft in Deutschland hinzuwirken. Dies ist um so
dringlicher, da Bedarf und Wertschétzung fiir die beiden werbefreien Grundversorgungsprogramme
fiir Information und Kultur — Deutschlandfunk und Deutschlandradio Kultur — steigen. Uber diese

Initiative hatte ich Sie mit meinem Schreiben vom 30. September 2005 informiert.

Ernst Elitz

Intendant
ernst.elitz@dradio.de
www.dradio.de
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Die Forderung des Horfunkrats nach einer Neuordnung der Frequenzlandschaft ist von den
© ~ Medien aufgenommen worden. Ich wiirde mich freuen, wenn Sie diese Initiative aus
médienpolitischen wie 6konomischen Erwégungeniweiterhin unterstiitzen kénnten. Uber die
duBerst positive Reaktion auf die Programménderung bei Deutschlandradio Kultur sind Sie
mit einem Pressespiegel am 20. April 2005 unterrichtet worden. Heute lege ich einen
_, Arbeitsbericht bei, der in der Fachzeitschrift CUT erschienen ist. Diese Programm-Innovation

war in den Print-Medien mit groBem Lob und Sympathie begleitet worden. Horen Sie rein!

Mit freundlichen Griilen

Prof. Ernst Elitz

Anlagen:

Artikel aus FOCUS 41/2005: ,Fahrt ins Sendeloch’

Artikel aus CUT 10/2005: ,Zuriick zur Sache’ und ,Gegen den Trend’
Interview mit Ernst Elitz in promedia
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Deutschiandradio Kultur und Deutschiandfunk dirfen
" nicht sein, was sie sein solien — bundesweites Radio

urz hinter der Miinchner Stadtgren-
2ze wird das Knacken und Knarzen
im Autoradio unertrdglich. Hérer von
Deutschlandradio Kultur, die die baye-
rische Landeshauptsiadt verlassen,
miissen dann zu einem anderen Sen-
der wechseln, bevor das Signal wenig
spéter ganz verschwindet. Hamburger,
Frankfurter und Freiburger fahren ge-
nauso ins Sendeloch. In Aachen oder
Heidelberg ist das Programm gar nicht
zu héren - jedenfalls nicht via UKW,
Als die 16 Bundesldnder 1993 per
Staatsvertrag erstmals zwei nationale
Hoérfunkprogramme schufen, formu-
lierten sie das Ziel, ,eine bundesweit
moglichst gleichwertige terrestrische
Verbreitung ... zu emreichen”. Zwélf
Jahre spéter liegt es in weiter Ferne:
Weniger als die Hélfte aller Haushalte

- kann das Deutschlandradio Kultur aus

~ KARTEN MIT WEISSEN FLECKEN |

Berlin {iber UKW erreichen. Sein Kél-
ner Pendant Deutschlandfunk, der einst
als Informationssender vor allem DDR-
Biirger aufkléren sollte, deckt drei Vier-
tel ab. Trotzdem zahlt jeder deutsche
Rundfunkhaushalt 37 Cent von seinen
Radio- und TV-Gebiihren fiir die bei-
den offentlich-rechtlichen Kanéle.

Seit Jahren kdmpft Emst Elitz, In-
tendant der zwei werbefreien Informa-
tions- und Kultursender, fiir eine fla-
chendeckende UKW-Verbreitung. Neue
Frequenzen, die er ergattern kann, sind
meist nur fiir schwache Sendeleistun-
gen zugelassen.

Eine Million Euro, so rechnet er vor,
lieBe sich jahrlich einsparen, wenn
er auf stdtkeren Frequenzen funken

- dirfie. Doch die wurden {iberwiegend

vor der Geburt des nationalen Radios
verteilt — meist an die Landesanstal-

Satellit, Intornet

ten der ARD. Deren Programme sind
S0 Uppig versorgt, dass sie vielerorts
gleich iiber mehrere UKW-Frequenzen
zu héren sind. Doch ans Abgeben von
Wellen denken die ARD-Obeten nicht.
Deutschlandradio Kultur und Deutsch-
landfunk gelten intemn als Konkurren-
ten — obwohl sie von der Gesellschafts-
form her quasi ARD-Tochter sind.

«Das Besitzstandsdenken muss auf-
héren”, sagt Elitz und fordert eine Neu-
verteilung der Wellen, wie sie in Frank-
reich funktioniert habe. , Wenn wir die
jetzige Doppelverbreitung vieler Pro-
gramme beenden, gibt es genug Fre-
quenzen fir alle.” Doch anders als im
zentralistischen Nachbarland ist Rund-
funk in Deutschland Sache der 16 Bun-
deslédnder - mit vllig unterschiedlichen
Interessen und Gesetzen.

So muss Elitz wohl auf die weni-
gen starken Frequenzen hoffen, die
auf absehbare Zeit frei werden kénn-
ten - etwa die des britischen Soldaten-
senders BFBS in Nordrhein-Westfalen.
Aber auch dort stoBen die Anspriiche
von Deutschlandradio nicht unbedingt
auf offene Ohren: Die neue CDU-FDP-
Regierung wiinscht sich namlich ein
landesweites Privatradio. B

Frank FLESCHNER

»idas Beslizstandsdenken
muss aufhdren. s giht
gentgend Frequenzen®

Ems@%é&zg g4,
Deuischlandradio-intendant
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Quette: Devtsehlandratio

UKW-Frequenzabdeciung
HOOH SCHLECHTER sieht die Empfangs-

Wersorgung beim Deutschiendfunk Im Sliden | situation beim Beutschiandradio Kultur aus

FCCUS 41/2005

Foto: action press



e Zukunft des Radios ist seine Vergangenheit!

Wer hat das gesagt? Helmut Lehnert, damals

gerade Chef von Radio Eins, —in CUT 2/1998.
Verdammt lange her, und Helmut Lehnert macht in-

~ zwischen Fernsehen. Aber immerhin hat es Die ZeizAn-
fang dieses Jahres noch mal zitiert — oder Lehnert hat’s
noch mal gesagt— in dem viel beachteten Dossier ,,Ret-
tet das Radio!“ Auch der Spruch geklaut — von der Hé-
rerinitiative, die sich gegen eine Programmreform des
Hessischen Rundfunks wendete. Sei’s drum. Die Zei-
chen mehren sich inzwischen tatsichlich, dass es eine
Riickbesinnung einiger Radiomacher gibt und die sich
auch im Programm niederschligt. Das gilt freilich nur
fiir ein paar Inseln im so genannten Kulturradio und
fiir das Durchhaltevermdgen einiger noch nicht auf
Durchhérbarkeit getrimmter Reste des ehemaligen
»Qualititsradios®. Das hat dieses Etikett iibrigens erst
nachtriglich aufgepappt bekommen — von denen, die
eben jene Reste bewahren wollten.

ar, dass das alles jenseits des derzeit wieder toben-
den Kampfs um die Quote stattfindet. ,, Wir sind
in der MA!* steht beim Kulturradio nicht iiber der
Eingangstiir. Dennoch hat wenigstens ein Sender
begriffen, dass er auch mit seiner Qualitit werben

kann: Deutschlandradio schaltet zurzeit Anzeigen.
Und das, obwohl weder Deutschlandfunk noch

Deutschlandradio Kultur Quotensieger
werden kénnen. Aber — die Zahl der
Hérer beider Programme wiichst, lang-
sam aber stetig. Warum? Ich behaup-
te mal: weil immer mehr Hérerinnen
und Hérer die Nase voll haben von

Foto: Kristina Jentzsch §

I CUT, das broadcast-magazin, 9. Jahrgang, 10/2005,

A B2 Alexander Peer PRODUKTION: PRODESIGN GmbH, offi

Thomas Rombach. IITARBE: Wolfgang Borrs, Jarg Hotzames, Britta Kestern, WW% Sven %&emsm Rainer Weber, Qliver Weilandt, Michacl Voregger.

den durchhérbaren Mainstream-Nebenbeiprogram-
men. Weil sie fliichten vor der Anspruchslosigkeit und
der standigen Unterforderung durch kurzgeschossene
Beitrigelchen und quickes Newsgemansche, das nicht
mehr alleine — ohne Musikbett — stehen kann.

e Zahl der Fliichtigen ist noch viel zu klein, als dass
die Ansager des Durchhérradios das ernst nehmen
konnten. Aber in eben den verbliebenen Nischen darf
man sich schon mal auf Neuankémmlinge einstellen.
Der Trend heifdt ,,Retro® — back to the roots: mehr Wort
ins Programm! Glauben Sie nicht? Deutschlandradio
Kultur glaubt fest daran — und der Programmdirektor
hat richtig Geld in die Hand genommen, besser gesagt
anderswo weg genommen, um das Programm entspre-
chend umzubauen. Und das auch noch in einer Sende-
zeit, die andere Programmverantwortliche sowieso dran-
geben, weil da eh kaum Hérer zu holen seien: spiter Vor-
mittag und frither Nachmittag,

in spannendes Experiment — das Radiofeuilleton bei
Deutschlandradio Kultur, interessant genug fiir un-
sere Titelgeschichte — ab Seite 16. Der Trend ist
iibrigens nicht nur in Berlin und Kéln, am Sitz
der Deutschlandradios, bemerkt worden. Auch
in Hessen hat die Kulturwelle hr2 die neuerli-
che Programmreform — verursacht durch die
SchliefSung von hr klassik — zumindest in
der morgendlichen Kernzeit ganz gegen
den Trend zur Informationsverdichtung
genutzt. War jetzt keine Schleichwer-
bung, stimmt nimlich, obwohl ich
da manchmal selbst mitmachen
darf ... Florian Schwinn

ngebory Bellmann, Andreas Frowein,

nce, ISONLeo DB654 | 77 86 22 DIESIGN: Lo Breier
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Trend

Ein unzeitgemaBer Auftrag: taglich sechs Stunden wortlastiges Kulturmagazin - das
Radiofeuilleton von Deutschlandradio Kultur.

DIE AUTOREN:

Ciiver Weilandt
betreibt die
Hérfunkagentur
Audiodienst,
o.weilandt@
jad-ffm.de

Florian Schwinn
ist Chefredak-
teur von CUT.
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Von Oliver Weilandt, Florian Schwinn (Text) und Wolfgang Borrs (Fotos)

angen wir mit dem Ende an — mit dem Schritt
F hinaus auf den Hans-Rosenthal-Platz in Berlin,
hinaus aus dem alten RIAS-Gebiude. Wer einmal
sehr intensiv an einer Sendung gearbeitet hat und kurz
danach aus dem Funkhaus trat, kennt das Gefiihl: Was,
schon vorbei? Der ganze Aufwand — alles schon versen-
det. Und hier drauflen, wo es inzwischen vielleicht ge-
regnet hat und der Wind ganz anders weht — hat das
Ganze da iiberhaupt einer wahrgenommen? So fiihlt man
sich, wenn man aus dem Redaktionsalltag des Radio-
feuilletons beim Deutschlandradio Kultur tritt. So viel ist
also sicher: da drinnen wird intensiv an einem Programm
gearbeitet, das seit einem halben Jahr

das Fell der Radiolandschaft in Einmalige Reformidee:
Deutschland gegen den Strich biirstet.  yrelyr Geld fiv mehr Wort]

nenswert erscheint? Rhein/Main ist nicht Berlin, okay,

aber das Deutschlandradio ist doch fiir iiberall.

Gespréch. Das Héren hat trotzdem Spafl gemacht. Vor
allem, weil die Leute da richtig nett sind. Susanne Burg,
die Musikfrau am Vormittag, informiert, informativ und
herzlich. Und die Moderatoren: Joachim Scholl, Frank
Meyer — oder Gabi Wuttke zum Beispiel. Einmal hat sie
sich beim eigenen Namen versprochen. Machte aber
nichts — man konnte sie nimlich tiber sich selbst ficheln
héren. Das versshnt im Nu. Die anderen Namen falien
mir gerade nicht ein. Das ist keine Absicht. Allesame klin-
gen sie jung beim Radiofeuilleron. Ge-
nau richtig. Als seien sie alle 30. Ge-
nug Erfahrung, um auch mit Ernstem

Da arbeitet ein grofies Team mit viel
Elan an sechs Stunden tiglichem Kul-
turprogramm, wie es sonst keines gibt in der Republik.
Eine Programmreform, die mehr Wort bringt, mehr Geld
kostet als das Vorherige, mehr Autoren beschiftigt — und
das aus der Hartz IV Hauptstadt. Die Reform gibt es
tatsichlich. Aber wie hort sich das an? Was sagt der pro-
fessionelle Hérer?

Ohne dariiber zu schreiben, witrde man wohl nichtan
zwei Tagen jeweils sechs Stunden zuhéren: jeweils von 9
bis 12 und von 14 bis 17 Uhr. Dass sich die Vormittags-
Beitrige nachmittags wiederholen, hitte ich sonst wohl
auch gar nicht mitgekriegt. Fiir mich sind die Deutsch-
landradios — Deutschlandfunk und Deutschlandradio
Kultur — die Premiumsender. DLF analytischer und po-
litischer, die Berliner ein bisschen erzihlerischer, kultu-
reller, radiophoner. Dass sich beim Radiofeuilleron Beitri-
ge im Lauf eines Tages also wiederholen, das ist — nun
ja. Und nicht genug damic. Auch den Kulturnachrich-
ten zur halben und den Kulturtipps, einer weiteren Ru-
brik in der Stundenuhr, geht es niche anders. Enttiu-
schend. Zumal unter 100 Tipps und Meldungen des Ra-
diofeuilletons im Umkreis von 250 Kilometern um mich
herum nichts, aber auch gar niches kulturell erwih-

CUT 10/2005

umzugehen, locker und unbefangen
genug, um exaltierenden Kiinstlern ge-
geniiber einfache Sitze zu sagen. Beispiel: Die in Berlin
lebende Schriftstellerin Julia Schoch sagt: Ich habe we-
der am &stlichen, noch am westlichen Teil dieser Ge-
sellschaft Anteil. Frank Meyer sagt: ,,Das kann doch nicht
sein. Wie kénnen Sie sagen, dass Sie an Deutschland kei-
nen Anteil haben? Sie haben hier doch die letzten 15 Jah-
re gelebt und gerade ein Buch veréffentdliche.” Julia
Schoch: ,,Ja, aber ich lebe nur hier, ich habe keinen fest-
gelegten Nutzen in dieser Gesellschaft, keine Funkrion,
ich bin austauschbar.“ Mir gefillt das: die Uberraschung
des Moderators, seine zur Frage werdende spontane,
freundliche Entriistung. Die ist nur live zu haben.

Na gut, sagen wir pseudo-live. Denn das Gesprich mit
der aus der DDR stammenden Autorin von Der Kirper
des Salamanders ist in Berlin vor der Sendung aufge-
zeichnet worden. Eigentlich hitte es ruhig zehn Minu-
ten lang sein diirfen, war aber dann nur 4°56“. Und das
lag nicht an einem kiirzungswiitigen Redakteur, sondern
an der geringen Dichte der Antworten auf die Fragen
von Frank Meyer. Die Grundfrage war dabei ganz of-
fen: Wie sieht eine junge Deutsche 15 Jahre nach der
deutsch-deutschen Vereinigung ihre ,,neue” Heimat? Und
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GEGEN DEN TREND  die Antwort von Julia
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Schoch war im Prinzip:
Gar nicht. Was blieb war eine Be-
schwerde dariiber, dass man in der
neuen Welt keinen angestammiten,
zugewiesenen Platz mehr hat, son-
dern sich den tig-
lich neu erobern

hat sie nicht ge-

»Meinungshaltig”:
muss. ,Und mehr Gesprichsstoff aufneh-
men und weitergebenl

»Das ist neu“, sagt Moderator
Frank Meyer. Gespriche gab es auch
frither auf den Sendeplitzen, die jetzt
das Radiofeuilleton fiillt. ,Aber das
waren eher persénliche Gespriche
mit Portritcharakter oder die klassi-
schen Veranstalterge-
spriche — Festival be-
ginnt, was wird los
sein? Es wurden we-

sagt?“ fragt CvD
Jirgen Konig in
der Sitzung nach der Sendung. ,,Und
auch nicht sagen wollen,” bestitigt
Redakteurin Gabi Richter. Dafiir
war der Beitrag, der als Vorsetzer ei-
gentlich nur das Thema aufmachen
sollte, um so unterhaltsamer. Er be-
richtete von dem verbliiffenden Er-
folg der Internetseite rentager-
man.de, die — als Jux gedacht — nun
tatsichlich Deutsche an Auslinder
vermietet. Jung und deutsch heifit
die Serie zum 3. Oktober — und
wenn man schon Deutschlandradio
heifdt, dann hat man dafiir natiir-
lich auch ordentlich Sendezeit. Und

will damit auch etwas.

Meinung. ,Meinungshaltig®, sagt
Stephan Detjen, ,sollen die Ge-
spriche sein.” Fiir den Abteilungs-
leiter Kultur aktuell und Chef des
Radiofeuilletons beim Deutschland-
radio Kultur ist das eine der Grund-
festen des neuen Kulturmagazins:
»Wir wollen Gesprichsstoff in der
Gesellschaft aufnehmen, das Ge-
sprich weiter fithren und unseren
Hérern auch wieder Gesprichsstoff
liefern.“ Er nennt das ,Anschluss-
kommunikation erméglichen®. Wo-
bei es nicht um die Meinung der Re-
daktion geht. Eine Kommentar-
schiene gibt es nicht in den werk-
tiglichen sechs Sendestunden des
Radiofeuilletons. Die Position derer
soll prisentiert werden, die einen ge-
sellschaftlichen Diskurs voran treiben
kénnen. Und die Aufgabe der Mo-
deratorinnen und Moderatoren ist,
diese Position zusammen mit dem
Gesprichspartner heraus zu arbeiten.

CUT 10/2005

niger gezielt Anlisse
gesucht, bei denen
man Meinungen erfragen und pro-
vozieren konnte.“ Jetzt habe die Re-
daktion den Anspruch, gesellschaft-
liche Themen aufzugreifen und sie
in einem Gesprich zuzuspitzen. ,Es

Den gesellschafilichen Diskurs voran trei-
ben, will Stephan Detjen mit seinem kul-
turpolitischen Radiofeuilleton.

macht mehr Spaf als frither", sagt
Frank Meyer, ,,weil man selber das
Gefiihl hat, eine gréfiere Relevanz zu
produzieren.“ Seit das Radiofeuille-
ton vor einem halben Jahr gestartet
ist, wurde es in den ,Themen-
flichen® — jeweils nach den Nach-
richten zur vollen Stunde —, deutlich
gesprichiger. ,,Wir wollen diesen dis-
kursiven Charakter da haben®, sagt
Stephan Detjen. ,,Fiir diese Form des
Meinungs-Feuilletons eignen sich
Gespriche in besonderer Weise.
Und sie gefillt mir weit besser, als
jene leider viel hdufigere Form von
vorbereiteten Dialogen, die das Ra-
diofeuilleton in seiner Rubrik Litera-
tur mindestens einmal stiindlich
praktiziert: Das langweilige, weil vor-
ab komplett eingenordete Kollegen-
interview. Das nervt. Weil man ein-
fach hért, dass der Rezensent das
Buch gelesen hat, der fragende Mo-
derator aber leider nicht. Ganz of-
fensichtlich hat der Rezensent dem
Moderator ein bisschen Hinter-
grundmaterial und leider auch die
Fragen vorbereitet. Nun kennt der
Kollege also schon die Fragen und
versucht, seine vorbereiteten Ant-
worten moglichst spontansprachlich
ritber zu bringen. Moderatorin Ga-
bi Wuttke befragt ihren Literatur-
Kollegen zum Beispiel zu Tilman
Ramstedts Wir bleiben in der Niibe:
»Ich habe davon ja nur den ersten
Satz gelesen, aber liege ich so als Le-
serin richtig, wenn ich was ganz
Schriges, was Schrilles von diesem
Autor erwarte?” Der Rezensent: ,Ja
in der Tat ...“ Nun dazf er tiber das
Schrille bei Ramstedt reden. Und
dann die nichste vorbereitete Mo-
deratorenbemerkung: ,,Das erinnert
alles irgendwie so an Schwarz-Weif}
Filme ...“ Der Rezensent: ,,Ja, das
kann man sagen. Hier taucht die
franzosische Asthetik der spiten S0er
Jahre auf...“ Und so weiter. Das lang-
weilt, weil man es merke. Mal mehr,
mal weniger, aber jede Stunde wie-
der. Ich hitte es lieber puristisch:
Entweder Moderatoren moderieren
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Fiihlt sich wohl in seiner neuen Rolle als ,Redakteur am Mikrofon“: Frank Meyer.

einen Beitrag nur an — oder sie un-
terhalten sich, egal ob mit einem Au-
tor oder einem Rezensenten. Dann
aber nicht als Schauspieler mit vor-
bereitetemn Text.

Einwiirfe. Offenbar gibt es beim Ra-
diofeuilleton einen Rezen-
senten in den tiglichen Li-
teratur-Rubriken, der die
Technik des geschriebenen
Gesprichs perfektioniert hat.
Mimikry: ich bin ein Ma-
nuskript im Mantel des Ge-
sprichs. Ein Auftritt von
Lutz Bunk 18st entsprechend
eine Diskussion in der Mit-
tagssitzung aus. Interessantes
Buch, spannende Rezension
— aber spiirbar abgelesen,
weil zu perfekt. Die Einsitze
auf die Fragen so nahtlos,
dass da kein Atmer, kein Ge-
danke Platz hat. Das Prob-
lem wird also nicht nur
vom professionellen Horer
drauflen wahr genommen.
Der Umgang mit dem all-

cher in Berlin in einer ersten kleinen
Horerstudie in drei Stidten bestitigt
bekommen, dass ihre Sendung vor
allem eines auslésen: Staunen. Er-
wartet wurde bei Deutschlandradio
Kultur ein klassisches Kulturpro-
gramm: verstaubt, altbacken, exklu-

maraniz

PROFESSIONAL

PMDeg0

HANDHELD DIGITAL 83D REGORI

siv fiir promovierte Horer. ,Diese Er-
wartung", sagt Stephan Detjen nicht
ohne Stolz. ,haben wir griindlich
enttiuscht.“ Uberraschung!

Super gut kommen die Wurfsen-
dungen. Zunichst schon mal akus-
tisch. Ich bin ein Atmo- und Ste-
reofan. Hier fliegt einem wenigstens
mal ab und an was um die Ohren.
Vor allem aber, weil die akustischen
Einsprengsel witzig sind. Wunderbar
wahllos in das Schema der Stunden-
uhr geworten bringen die Waurfsen-
dungen das mit, was ich vom (Kul-
tur)Radio will: Wort- und Tonhor-

iiberraschungen — nicht Gerdusche. B>

]

seits beliebten ,Kollegenge-
sprich® ist eben vor allem
dann schwierig, wenn es zu
gut vorbereitet ist. Soll man
aber deshalb wieder mehr auf
gebaute Beitrige setzen? Ste-
phan Detjen ist dagegen:
»Das bremst die Sendung!“
Er will nicht riskieren, dass
zu viele gebaute Literaturre-
zensionen die Haltung des
~klassischen Kulturmaga-
zins“ wieder aufleben lassen.
Die will das Radiofeuilleton
eindeutig hinter sich lassen.

Schliefllich haben die Ma-

r

Der MARANTZ PMD660 Handheld Digital Recorder sichert
Audiomaterial direkt als Dateien auf Compact Flash - oder Microdrive-
Speichermedien. Die Dateien kdnnen anschlieBend via USB-
Schnittstelle auf einen PC oder MAC iibertragen und editiert, verteilt
oder archiviert werden.

.wav - oder .mp3 — Format

USB - Port fiir direkten Dateitransfer

Mikrofoneingénge symm. (XLR) inkl. Phantomspeisung (48V)
Stereomikrofone und Lautsprecher eingebaut
Pegelgesteuerter Aufnahmestart

Kompakt: 105 x 46 x 175mm (BxHxT)/700 Gramm

BmuneBs
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Nonsense vom
Feineren, manchmal vom
Peinsten. Zum Mitschrei-
ben ging’s zu schnell, zide-
ren ist ohnehin Unsinn:
Deutscheiirkpoetry, defen-
psychelogisch Prosaisches
auf dem Anrufbeantworter
der Telefonfirma, Kiisten-
sauger, Zugabfahrten um
Olf Uhr alf ... Man wird
nicht umhinkommen, die
Waerfsendungen selbst zu
héren.

Ja die Wurfpakete. Wer-
den von der Hérspielabtei-
lung zugeliefert (siehe CUT
4/2005) und sind ilter als
das Radiofeuilleton. Ein ex-
tra programmierter Zu-
fallsgenerator wirft nach ei-
nem ausgekliigelten Sys-
tem den Einsatzzeitpunkt
der einzelnen Minih&r-
spiele aus. Kleinstszenen
werden dabei zu Paketen
geschniirt. Die Wurf-Seri-
en sind bei ihren Fans
lingst Kult und werden auf
CDs getauscht. Aber im
Programm? Da setzt der
Zufallsgenerator dem Sen-
deteam ein Paket in den
Plan, das sich um kein Vor-
her und Nachher kiim-
mert. Das soll so sein. Die Warfsen-
dungsoll unverhofft kommen, nicht
an- und nicht abmoderiert. Aber
wenn es eng wird und der Aufnah-
meleiter die Sekunden zihlt, dann
kommt sie immer wieder, die Frage:
Muss die Waurfsendung da gesendet
werden. Und die Antwort vom
CvD: Ja! Aber manchmal ist’s dann
auch zu eng und sie fliegt doch raus.
Und mit ihr das ganze ausgekliigel-
te Kalkiil des Zufallsgenerators. Den
Fans am Radio fehlt dann womég-
lich ein Teil einer dringend er-

warteten Miniserie. Und im  Vier ,Sherpas” buckelten den Aufirag:

Doppelmoderation - aber noch auf weitgehend getrennten Sen-
deflachen: RaM Frank Meyer iiberldsst dem Musikredakteur im
Studio (MaM) das Mikrofon.

Start. Als Programmdirektor Giin-
ter Miichler im vergangenen Jahr ei-
nem Politik- und einem Kulturre-
dakteur beim Deutschlandradio in
Berlin einen Sondierungsauftrag gab,
hatte er die Quadratur des Kreises
vor. Er wusste, dass auf die beiden
bundesweiten Radioprogramme kei-
ne Gebiihrenerhghung, sondern ei-
ne Kiirzung zu kam. Und er wollte
dennoch das Programm radikal re-
novieren — und das ginzlich gegen
den allgemeinen Trend: mehr Wort,

mehr Beitrige. Und das be-
deutete auch — mehr Geld!
Giinter Miichler sparte an
anderen Stellen den Etat fiir
die neuen Sendeflichen ein
(siehe CUT 3/2005).

Auflerdem wurde bald
klar, dass die neue Sendung
in den alten Organisations-
strukturen nicht zu machen
ist. Zuerst priiften Jiirgen
K6nig und sein Politik-Kol-
lege Carsten Burtke, inzwi-
schen Abteilungsleiter Po-
litik und Hintergrund, die
Nachrichtenlage. Thr Auf-
trag war, zu priifen ,,0b die
kulturelle Tageslage Stoff
genug her gibt, um tiglich
sechs Stunden damit zu fiil-
len®, erzihlt Jiirgen Kénig.
Die beiden Vordenker
hieflen im Berliner Deutsch-
landradio alsbald ,Kénig
Burtke Kommission“. Wie
sehr ihre Denkarbeit die
Anderen im Hause beweg-
te, das zeigt eine kleine
Anekdote, die Jiirgen K6-
nig nicht vergisst. Es war im
Mai 2004, bei einem Fest
im Hof des Senders. ,,Und
es fiigte sich, dass bei die-
sem Hoffest Carsten und
ich uns alleine stehend vor-
fanden. Wir redeten mit-
einander und bemerkten plotzlich,
dass um uns herum sich eine riesige
Freifliche gebildet hatte. Und es fiel
auch den Umstehenden auf, dass
Carsten und ich vollstindig isoliert
da standen.”

Das war erst der Auftakt. Nach der
Ko&nig Burtke Kommission kamen
die ,,Sherpas®. So nannten sich die
vier vom Programmdirektor mit
dem Stemmen der konkreten Vor-
bereitungen Beauftragten: Stephan
Detjen, Jiirgen Kénig, Birte Lock
und Eva-Maria Schlittenbau-
er. Stephan Detjen, den spi-

Studio hat das nicht mal je- Programm und Orgastruktur wmbaven.  teren Abteilungsleiter, hatte

mand gemerke.

der Programmdirektor aus
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Neben Redakteur und CvD gibt es tiglich auch einen Aufnahmeleiter im Sendestudio des
Radiofeuilletons: hier Michael Leverkus, rechts neben Toningenieur Thomas Simmert.

dem Parlamentsbiiro im ARD-
Hauptstadtstudio geholt. Er war
frither Korrespondent am Sitz des
Bundesverfassungsgerichts — also ein
SAktueller” aus der Politik. Das war
Programm, denn aktuell sollte das
Radiofeuilleton werden.

Im August hatte der Programm-
direktor bei einer Redakteursver-
sammlung eine klare Ansage ge-
macht: Es wird reformiert. Die bei-
den dreistiindigen Sendungen Horen-
sagen am Vormittag und Galerie am
Nachmittag werden eingestellt, und

S

Modell "MiniBean"

es wird ein tagesaktuelles Kultur-
programm auf deren Sendeflichen
geben. ,Und da war im Haus dann
eine Riesenspannung®, sagt Jiirgen
Kénig. Die Sherpas legten sich ins
Zeug und arbeiteten schnell, um die
Spannung zu mindern. Im Dezem-
ber war der erste dreistiindige Pilot
fertig. ,Und da war dann auch zum
ersten Mal die Luft aus dem Ballon
und jeder konnte héren: Aha, so

klingt das!®

Konstruktion. Und dann istda noch
die Musik: Die Pridsentation ist wun-
derbar. Zwei Interpreten werden zu
Beginn mit einem kleinen Musikak-
zent angekiindigt. Dann wird man
jeweils vor Halb und in der zweiten
Hilfre der Sendestunden in einer
Linge von gut acht Minuten durch
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GEN DEN TREND  jeweils zwei Titel gefithrt
und bekommz topp re-
cherchierte Infos daza. Musik, die
gefally, rauscht nichtvorbed, lsst sich
kennen lernen, wird eingeordnet.
Dass niche jeder Interpret gleich lieb
und reqer ist, versteht sich. Die Aus-
wahl ist immer anlassgebunden:
Tourneceauferict, Jubilium, Best-of
CD. Nichrs ist wahllos, nichis ein-
fach nur so aufgelegt. Bei der Musik
rur das gue. Julia Hummer, Frizz
“Wunderlich, Raman Susheela, Sean
Paul, Béla Bartdk — Bra;sih Irland,
Klassik, Ruhiges, politischer Hip-
Hop —in Sachen Musik ldsstsich im
Radiofeusileton was lernen und ge-
nieflen.

Aber warum beginnt jeder Musik-
block mit dem Jingle ,, Deutschland-

Einer der Vordenker: Jiirgen Kénig hat das neue Pro-
gramm von Anfang an mit entwickelt; hier im Newsroom;
neben ihm Marianne Fornfeist, RvD Aktuelle Politik.

radio Kultur — Musik!” Und warum
meldet sich die Musikspezialistin im
Studio danach noch einmal: ,Mit
Susanne Burg.“ Das wissen die Hé-
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im Konferenz- und Leseraum des Radiofeuilletons: links Moderator Joachim Scholl, Chef
Stephan Detjen, Moderator und CvD jiirgen Konig; rechts die Langfristplanerinnen Ste-
phanie von Otten und Eva Schlittenbauer.

rer schon seit der Kopfmoderation
nach den Nachrichten. Die Antwort
auf die Frage gibt es fiir Hérer nicht.
Sie wird erst klar, wenn man in der
Redaktion steht. Da nimlich gibt es
gar keine Musiker. Die gehéren nicht
zum Radiofeuilleton, sondern wei-
terhin zur Abteilung Musik. In den
Wortredaktionen hat die Programm-
reform deutliche Spuren hinterlas-
sen. Einige der fritheren Abteilungen
in der Hauptabteilung Kultur wur-
den aufgeldst und eine grofle neue
Aktuelle Kultur gebildet — zustindig
fur Radiofeuilleton und die eher klas-
sische Kultursendung Fizziz; daneben
gibt es eine Abteilung Kultur und
Gesellschaft — mit den
verbliebenen Fachre-
daktionen. Beim Um-
werfen der gewohn-
ten hierarchischen
Mauern hat der Re-

Meoderation: journa-
listische Prisentation
mit redaktioneller
Einbindung.

und ,,Musikredakteur am Mikro-
fon“. Moderatoren nimlich gibt es
beim Radiofeuilleton eigentlich gar
nicht mehr. ,Wir wollen®, sagt Ste-
phan Detjen, ,eine redaktionelle
Einbindung der Moderatoren und
eine journalistische Prisentations-
haltung, die das auch zum Ausdruck
bringt.“ Mit dem Start des Radio-
Jeuilletons endete das Dasein der frei
schwebenden Moderatoren. RaM
Frank Meyer findet die neue Ein-
bindung in die Redaktion gut.
Frither kam er, holte sich die Unter-
lagen zur komplett fertig vorberei-
teten Sendung, und verschwand wie-
der, um sich vorzubereiten. Heute
besteht eine Modera-
tion aus zwei Tages-
diensten — einer fiir
die Vorbereitung, ei-
ner fiir die Sendung.
Idealerweise folgen

formbagger dann al-

‘lerdings vor der Musik halt gemacht.

Sie blieb eigenstindig und von der
Aktuellen Kultur getrennt. So
kommt es, dass sich die beiden Mo-
deratoren des Radiofeuilletons erst
kurz vor der Sendung im Newsroom
treffen. Dann fragt der RaM den
MaM: Und was hast du auf der Plat-
te?

Was bitte sind aber MaM und
RaM? Abkiirzungen — na klar, ste-
hend fiir ,Redakteur am Mikrofon“

mehrere solcher Dop-
peldienste aufeinander. Dann sind
die — bis auf Jiirgen Konig — freien
»Redakteure am Mikrofon“ tatsich-
lich in die Redaktionsarbeit einge-
bunden. Die obliegt ansonsten zwei
»Langfristplanern®, und pro Sende-
tag einer Redakteurin und einem
Chef vom Dienst. Am Sendetag
selbst ziehen die beiden Moderato-
ren — Verzeihung ,RaMs“ —, der Re-
dakteur und der CvD von der Re-

daktion in den Newsroom um, wo



=

sie direkt mit den Kollegen von den
Nachrichten zusammen sitzen.
Aber auch wenn der Newsroom
weit entfernt ist, bleibt der Kontakt
zur Redaktion. Alle arbeiten mit ei-
nem auf Outlook basierenden Ka-
lendersystem, in dem simitliche the-
matischen Uberlegungen und kon-
kreten Vorbereitungen bis hin zu den
Moderationstexten fiir alle jederzeit
einsehbar sind. ,,Eine schone neue
Transparenz®, nennt

hingewiesen. Nach einem halben
Jahr Sendung und einiger Arbeit an
den internen Abliufen und Strukeu-
ren, will er sich jetzt das Programm
selber noch einmal vornehmen. Und
er ist sich der Unterstiitzung seines
groflen Teams aus 13 Festangestell-
ten und weit mehr Freien ziemlich
sicher. Die Motivation ist gut. ,Das
ist halt eine besondere Situation, an
der Programmentwicklung eines so
chrgeizigen Projekts mitarbeiten zu
konnen. Entsprechend bringen hier
viele auch ganz viel Engagement
ein.“ Das ist spiirbar — in der Re-
daktion und im Programm.

Zu guter Letzt: der Stoff, die kul-
turelle Essenz, das Was neben dem
Wie, die Inhalte des Radiofenilletons.
Es st gut, dass es eine solche sechs-
stlindige Strecke gibe. Es ist gut, wie
politisch die Kultur in diesem Re-
digfeuilleton ritber kommr. Da will
sich niemand im Inner Circle aalen

und diinkeln. Anlass-

Frank Meyer das. Eben- Eine schine neue  orientiert und hinter-
so wie die ,,Brainstorm- Tyan sparenz. griindig spricht Micha-

sitzung” am Tag vor der

el Verhoeven im Inter-

Sendung. Dann, wenn

schon Einiges steht vom Programm,
wird iiber das Wie und Wann ge-
sprochen — und iiber das, was noch
dazu kommen muss und kann. ,,Und
das ist schon was anderes fiir den
Moderator, sagt Frank Meyer,
»schon in dieser Anbahnung mit ein-
gebettet zu sein — auch mit Ideen
oder Vorschligen fiir Gesprichs-
partner. Und auch mit der Mog-
lichkeit, zu sagen: Tut mir leid, das
Thema verstehe ich nicht. So kann
ich’s nicht machen.”

In dieser Sitzung bei Stephan Det-
jen geht es spiirbar auch immer um
die Festigung und Entwicklung der
Sendephilosophie. Vor allem der
Chef selbst fragt immer wieder nach
Moderationshaltungen und Range-
hensweisen. Vor kurzem hat er das
gute Dutzend ,Redakteure am Mik-
rofon zusammen gerufen zu einer
groflen Halbjahressitzung und auf
die zukiinftigen Herausforderungen

view tiber die politische
Funkrion des Films. Provokativ wer-
den die ,, Konsum-Rebellen“ und der
Mythos der Gegenkultur als Trauma
der deutschen Geschichrte diagnosti-
ziert. Bin Embedded Journalist be-
schreibt seine Eindriicke von der
»Generation Kill", den jungen US-
Soldaten, die mit PC-Spielen aufge-
wachsen sind und im Irakkrieg ver-
heizt werden solltenn. Der Chef von
,Du bist Deutschland stelle sich zum
Kampagnenaufrakt dem Gespriich.
Das Schwarzbuch Ol decke die Exis-
tenz von Privatarmeen auf, die
20.000 Ssldner umfassen und im Be-
sitz von Olkonzernen jeder staatli-
chen Kontrolle entzogen sind.

Fazit: Weiter machen, im Klang ra-
diophoner werden, im Inhalt Mut zu
Spontaneitit entwickeln, das Team
zusammenhalten und sich die Freu-
de am Radiomachen von nichts und
niemandem klauen lassen — noch
nicht mal von einem Horer.
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aus epd medien Nr..383

Das Waffenfabrikat per Insert?
Ein Ausblick auf die Zukunft des Product-Placements [ Von Ernst Elitz

epd Dem Problem der Schleichwerbung in allen
Medien - von Fernsehen bis Presse - war auch das
Herbstforum der von Medienverbanden getragenen
Jnitiative Qualitdt im Journalismus” (1Q) am 17.
Oktober in Berlin gewidmet: ,Qualitdtsfalle
Schleichwerbung: Abwege und Auswege" (vgl.
auch Meldungen in dieser Ausgabe). Gastgeber war
erneut das Deutschlandradio. Dessen Intendant
Ernst Elitz hielt dabei ein GruBwort, das wir leicht
gekiirzt wiedergeben.

Mit dem Journalismus ist das so eine Sache. Er unter-
liegt einem &ffentlichen Missverstandnis. Die meisten
unserer Mitbiirger glauben, wer in den Medien titig
sei, wire auch ein Journalist. Sie wissen nicht, dass
die Journalisten in den Medien inzwischen eine kleine
Minderheit sind. Die Medienfacharbeiter kommen aus
allen maglichen Branchen: Sie sind Entertainer, Wit-
zereiBer, Klatschtanten, Gerlichtemacher, Porno-
Sternchen, Quotenfetischisten, und sie sind haufig
von einer scientologyhaften Gier nach méglichst
hoher Rendite infiziert.

Der Gesetzgeber hat angesichts dieser Neigung ein
paar Regeln vorgegeben und Sender und Print-Organe
haben sich selber verpflichtet, einen Grundbestand an
einem traditionellen journalistischen Ethos aufrecht-
zuerhalten. Dazu gehdrt die konsequente Trennung
von Werbung und Programm, von Product-Placement
und redaktionell verantwortetem Text.

Vor einem Jahrzehnt war kaum vorstellbar, dass der
traditionelle Ubertragungsweg des elektronischen
Mediums fiir Inhalte genutzt wird, die mit der tra-
dierten Aufgabe Information, Kultur und Unterhaltung
nichts mehr gemein haben. Verkaufskandle, Fernseh-
sender, die ihr Signal nur ausstrahlen, um mit den

Anrufen des Publikums einem Erlészweck nachzuge-
hen. Die Medien sind mehr Supermarkt als Infomarkt.
Also wire die Frage zu kldren, fiir welche Kanale soll
die strikte Trennung von redaktionellem Inhalt, Wer-
bung und Product-Placement weiterhin gelten - wo
es doch viele elektronische und Print-Angebote gibt,
die gar keinen oder nur noch einen mit dem Nano-

meter messbaren redaktionellen Inhalt aufweisen.
Und welche Regeln gelten fiir Anzeigenblatter? Sollen

die Anzeigenblitter wie die serigse Regionalzeitung oder
die FAZ wirklich kein gutes Wort iiber den Fleischer-
meister verlieren, der ein so treuer Anzeigenkunde ist?

Bei der Lektiire der heutigen Morgenzeitungen wurde
mir klar, dass wir in den Medien in vielen Fillen wenig

Einfluss auf das Product-Placement in unseren Pro- -

dukten haben. Wenn - wie ich heute morgen las - die
Autobahnen privatisiert werden sollen, dann wiirde
die Verkehrsansage im ansonsten werbe- und sponso-
ringfreien Deutschlandfunk wohl so lauten miissen:
20 Kilometer Stau auf der SchultheiB- Autobahn. Das
Steinhdgerkreuz ist gesperrt. Der Stau auf der Premi-
um-Autobahn der Deutschen Bank hat sich aufgeldst.
Und auf der Telekom-Autobahn kommt Ihnen zwi-
schen der Nivea- und der Allianz-Abfahrt ein Falsch-
fahrer entgegen.”

So werden also kiinftig unsere Verkehrsmeldungen aus-
sehen. Bei den Stadien ist es ja heute schon so. Da haben
wir die Anweisung des Programmdirektors, weiterhin die
Orts- und nicht die Produktnamen zu verwenden. Ich
gebe mich aber nicht der lllusion hin, dass wir das auf
Dauer durchhalten konnen. Aber hiufige Pleiten der

- Namensgeber kdnnen hier zu irritierenden Namens-

wechseln fiihren. Miinchen bleibt Miinchen, wer wei3
schon, ob eine Versicherung im globalen Wettbewerb auf

ewig sie selbst bleibt.
Und wird Product-Placement, das McKinsey und die

EU als Erlésquelle empfehlen, dadurch weniger schlei-

chend, dass wihrend eines Schusswechsels des Tat-
ort- Kommissars mit einer Gangstertruppe der Name
des Waffenfabrikats per Insert eingeblendet wird?
Muss jede Champagner-Marke, jedes Mébelstiick und
jede Kettensdge im Abspann erscheinen - mdglichst
noch mit dem Preis, den der Hersteller fiir die Auf-
nahme in den Krimi gezahlt hat?

Ich prognostiziere fiir die Zukunft stdndige Klagen,
Gerichtsverfahren und Anwaltskosten, wenn neider-
fullte Unternehmer Produkte der Konkurrenz in den
Filmen entdecken und natiirlich mutmaBen, da stecke
ein unsauberer Deal dahinter. Ware dagegen ihr Pro-

dukt als selbstverstandlich zum Alltag gehdrend aus- -

gewihlt worden, wiirde dieser Verdacht - zumindest

bei ihnen - nicht aufkommen.
Also tut sich auch hier eine enorme Arbeitsbeschaf-

fungsmaBnahme fiir den Juristenstand auf. Jede Re-
gel, so lehrt die Erfahrung, fiihrt in ihrer Anwendung
zu neuen Konflikten. Ich hoffe, sie entwickeln auf
dieser Tagung Hinweise auf ein Regularium, das sol-
che Konfliktmdglichkeiten mindert und trotzdem klare
Grenzen zieht.

Und bei der Presse. Darf die BILD-Zeitung bei der spérlich :

bekleideten Dame auf der Titelseite nicht mehr mitteilen,
aus welchem Reizwische-Katalog sie das Foto ausge-
wiahlt hat? Darf in Reportagén nur noch von Zigaretten
oder Zigarren die Rede sein und kein Markenname mehr
genannt werden? Gelten bei der Erwdhnung von Auto-
Typen und Einrichtungsgegensténden kiinftig so strenge
Regeln der political correctness, wie wir sie heutzutage
gegeniiber den Angehdrigen fremder Vélkerschaften zu
beachten haben?

Ich weiB, heute um 17.00 Uhr werden Sie alle diese
Fragen beantwortet haben.

Sie tagen hier quasi in Qualitdts-Klausur. Denn
Deutschlandfunk und Deutschiandradio Kultur sind
vollkommen werbefrei und mit diesem Mdnchsgeliibde
sind wir auch vor vielen Anfechtungen gefeit. Wir sind
sozusagen ein Orden strenger Observanz. Und sollte einer
unserer Redakteure hinter desm Mikrofon seinen Hus-
tenreiz mit einem Schluck aus einer Mineralwasserfla-
sche ddmpfen, dann mag er das Fldschchen drehen und
wenden wie er will - niemand wird sehen, ob es nun von
Pellegrino, Selters oder Fiirstenquell stammt.

Keine Werbung, ein striktes Sponsoring-Verbot - das ist
gut fiir die Glaubwiirdigkeit. Fiir uns ist der Horer Horer
und er wird an keiner Stelle des Programms iiberredet,

—
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sich irgendein niitzliches oder unniitzes Produkt zuzule-
gen. Diese Werbe~ und Sponsoring- Freiheit ist ein Privi-
leg. Der Verzicht auf jeden kommerziellen Ansatz fiihrt
beim' Deutschlandradio bei jeder Meinungsumfrage zu
den hochsten Glaubwiirdigkeitswerten innerhalb der
elektronischen Medien. Die Kommerzialisierung von
Inhalten geht einher mit dem Verlust an Unabhangigkeit
und Unvoreingenommenheit, die nach einem bislang
giiltigen gesellschaftlichen Konsens eine Kernqualitit der

Medien ausmachten.
Es wiére grundfalsch, die Trennung von Werbung und

redaktionellem Inhalt und das Aufkldrungsgebot iiber
VerstoBe gegen diese Regel nur den Offentlich-
Rechtlichen ans Revers zu kieben. Qualititsstandards
missen fiir alle auf dem Medienmarkt gelten - wie
die StraBenverkehrsordnung, die Zehn Gebote oder
das BGB. Es darf keinen Qualititsrabatt fiir kommer-
zielle Anbieter geben. Ich bitte Sie, auch iber diese

" . Selbstverstindlichkeit zu debattieren. |



> Private Radios erreichen 2005 eine deutliche Umsatzsteigerung im Vefgleich zu 2004
> Neuordnung der Radiofrequenzen wird auch von privaten Radioveranstaltern gefordert
> UKW wird noch fiir lange Zeit wichtigster T:Jbertragungsweg des Radios bleiben

> Interview mit Hans-Dieter Hillmoth, Geschiftsfithrer Radio/Tele FFH

> Hans-Dieter Hillmoth

Geboren am 3. Januar 1953

I1971-1979 Studium Elektrotechnik

1980-1983 Redakteur/. Reporter . ,, Westfalische
Nachrichten” :

1983-1986 Fernseh-Redakteur Hessischer Rundfunk
1986-1989 Leiter Horfunk Miinchener Zeitungsverlag

Seit 1989 Programmdirektor Radio/Tele FFH, . Hessen
Seit 1991 zusitzlich alleinvertretungsher. Geschiftsfihrer
Seit 2004 Alleiniger-Geschaftsfiihrer Radio/Tele FFH

Seit 2004 Vize-Prisident des europiischen Radio-Verbandes

Hans-Dieter Hillmoth ist seit dem Start von FFH im November 1989 Programmdirekior
und Geschéfisfithrer des Senderverbundes und damit einer der dienstéliesten Radie-
ge§chéﬁs§ijh?er. Seit diesem Johr ist er auch Vizeprisident des VPRT. FFH erreicht heute
miif: seinen drei Programmen ,.Hit Radio FFHY, ,,Planet Radie" und ,Harmony FM" in
Hessen einen Markianteil von knepp 50 Prozent. ,Hit Radio FFH" gehbrt mit seinen
‘5??.3%0 Hirern in der Durchschnitisstunde zu den groBien Privahradios.

in einem promedia-Gespriich wendet sich der Radio-Profi gegen Bemihungen, naiio-
naie Senderketfen in Deulschland zu etablicren, weil das der foderalen Struldur des
deutschen Rodiomarkies schaden wirde: ,,Danach schrelen nur disjenigen, die noch
nicht im Markt sind, aus gutem Grund, weil sie cuch ein Stick vom Kuchen wollen.®
Zugleich sprichi sich Hillmoth fUr eine Mevordnung der Radiofrequenzen aus, bei der
es darum ginge, die Empfungbarkeif der bestehenden fast 300 Programme zu verbes-
sern. Darunter seien viele, sowohl Private als auch Offentlich-Rechtliche, die in threm
Gebiet nur sehr bedingt zu héren seien.

promedia: Herr Hillmoth, aufgrund der
‘Werbesituation und der hohen Umsatzzahlen,
die die Radiosender in diesem Jahr generieren,
miissten Sie ein zufriedener Geschiftsfiihrer
sei...

Hillmoth: Das stimmt, 2005 ist fiir meine
Kollegen und mich bislang ein fabelhaftes
Radiojahr. Aber das geht ja nun leider zu Ende,
aber wir hoffen, dass sich die Entwicklung in
den nichsten Jahren fortsetzt. Es ist lingst iiber-
fillig, dass das Radio hoher bewertet wird, denn
wir standen sehr lange im Schlagschatten der
Fernsehkollegen. Nachdem aber dort die Reich-

weiten nicht steigen, im Gegensatz zu den Prei-
sen, hoffen wir, dass der Fokus auf Radio an-
haltend ist. Damit sollte es dem Radio gelin-
gen, bei den Werbemarkt-Anteilen aus der bis-
herigen Fiinf-Prozent-Ecke herauszukommen
und mittelfristig sieben bis acht Prozent zu er-
reichen. Das ist unser Ziel.

promedia: Worauf fithren Sie den Erfolg des
Jahres 2005 zuriick?

Hillmoth: Das hiingt sicherlich damit zusam-
men, dass Radio im Vergleich zu den anderen

Medien sehr kostengiinstig, sc}ﬂagkrfiftig und

auch fiir nationale Kunden regional differen-
zierbar 1st. Die Kunden setzen thr Geld be-
wusster ein, begliicken die TV-Kollegen nicht
mehr so kritiklos aus threm Werbe-Fiillhorn wie
in der Vergangenheit. Die Schwiche des Fern-
sehens hat dazu gefiihrt, dass man Radio ge-
zielt einsetzt — und das ist besonders wichtig-
damit auch sehr positive Erfolge erzielt, wie wir
von vielen Kunden héren.

promedia: Damit sind ihre Forderungen,
Senderverbiinde und —holdings in Deutsch-
land griinden zu kénnen, nicht vom Tisch,
trotz des erfolgreichen Werbeverlaufs in die-
sem Jahr...

Hillmoth: Je kleiner das Radio, desto grofier
der wirtschaftliche Druck, das war so und wird
so bleiben. Deswegen gibt es ja auch zuneh-
mend Sgndef%}érbﬁnde und -zusammen-
schliisse, um: schlagkréftigere Einheiten zu bil-
den. Es wird weiterhin Konsolidierungs-
notwendigkeiten geben, auch die Landes-
medienanstalten haben gliicklicherweise um-
gedacht. Frither war es iiblich, dass man jede
einzelne Frequenz immer wieder neuen Bewer-
ber zugeordnet hat, was zu einer Atomisierung
der privaten Hérfunklandschaft gefiihrt hat.
Momentan sehen die Landesmedienanstalten
es auch durchaus als positiv, wenn ein Unter-
nehmen mehrere Radioprogramme betreibt.
Dies fithrt dazu, dass erstens die wirtschaftli-
che Schlagkraft erhsht, zweitens der Wettbe-
werb zu den 6ffentlich-rechtlichen Sendern
gestirkt und drittens eine Differenzierung der
Radioprogramme gewihrleistet wird.

promedia: Halten Sie die Idee der Landes-
medienanstalten, eine zentrale linderiiber-
greifende Vergabestelle fiir Radiofrequenzen
einzurichten, fiir sinnvoll?

Hillmoth: Nein, weil Radio ein regionales
Medium ist, das sehr stark von der regionalen
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Identitit lebt. Die Zustindigkeit der Bundes-
linder hierfiir sollte auch in Zukunft erhalten
bleiben. Wenn man ein nationales Programm
einfithrt, dann muss man sich iiberlegen, was
man damit an gewachsenen und von den Hé-
rern gut angenommenen, regionalen Struktu-
ren gefihrdet. Alle Beteiligten miissen sich iiber-
legen, ob sie nicht am Ast sigen, auf dem sie
sitzen... Klar, dass wir uns damit im Interessens-
konflikt mit unseren Kollegen Mobilfunkern
und auch gelegentlich den ,JFernseher” befin-
den. Das halten wir aus. Und wir warnen die
Medienpolitik und die Landesmedienanstalten
davor hopplahopp — nur weil die WM vor der
Haustiir steht- nicht mehr riickholbare Entschei-
dungen gegen das féderale Radio zu treffen.

promedia: Die Landesmedienanstalten zwin-
gen ja niemanden dazu, Ketten zu bilden...

Hillmoth: Ich beziehe die Kettenbildung nicht
so sehr daraif, dass es Programme gibt, die
linderiibergreifend ausgestrahlt werden, son-
dern dass ein Unternehmen mehrere Program-
me in verschiedenen Lindern haben sollte, was
ja teilweise auch jetzt schon'geschieht. Diese
Entwicklungen halte ich fiir sehr sinnvoll, das
ist aber etwas anderes als nationale Programme
zu etablieren. Danach schreien nur diejenigen,
die noch nicht im Markt sind, aus gutem Grund,

weil sie auch ein Stiick vom Kuchen wollen.

promedia: Wire aber nicht zB. die Etablierung
eines nationalen informationsorientierten
Privatradios sinnvoll?

Hillmoth: So etwas kénnte ich mir auch vor-
stellen, aber dafiir muss man auch die entspre-
chenden Ubertragungswege haben. Wir strah-
len unsere drei Programme bereits jetzt iiber
Satellit aus, sie sind also europaweit zu héren
und das gilt auch fiir viele unserer Kollegen.
Allerdings ist die Akzeptanz, iiber Satellit Ra-
dio zu empfangen, relativ gering. Es bleibt also
die UKW-Verbreitung — die ist ausgereizt, was
die Mbglichkeit eines nationalen Netzes ver-
hindert. Bei der digitalen Verbreitung iiber DAB
wire es heute schon moglich, aber DAB findet
keine grofie Akzeptanz beim Biirger. Es wird
dariiber hinaus natiirlich noch andere
Ubertragmgswege geben, wie zB. DMB, DXB,
DVB-H oder DVB-T: Uberall muss Radio
méglich sein, auch differenziert nach Lindern

beispielsweise — wie ich meine.

promedia: Wenn es bei der regionalen Struk-
tur der Radiosender bleiben soll, wozu bend-
tigt man eine digitale Verbreitung?

Hillmoth: Eine Erhéhung der Programman-
zahl durch die Digitalisierung muss es auf je-
den Fall geben, nur nicht unbedingt auf natio-
naler, sondern auf regionaler und Iokaler Ebe-
ne. Dort besteht auch Bedarf, denn die Auf-
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spaltung der Programme in verschiedene An-
gebote lasst vielerorts sehr zu wiinschen tibrig,
Auflerdem muss sich Radio in der digitalen Welt
anders prisentieren und kénnte z.B. tiber einen
Begleitfernsehkanal Informationen senden oder
mit dem Visual Radio von Nokia und hp expe-
rimentieren. Dort kann man die besondere Stir-
ke des Radios als interaktivstes Medium im
digitalen Bereich nutzen.

promedia: Wire es dafiir nicht sinnvoller, wenn
man sich auf eine Ubertragungstechnologie
einigen wiirde?

Hillmoth: Das stimmt, das wire wiinschens-
wert. Momentan strahlén wir unsere drei Pro-
gramme iiber fiinf Ubertragungswege aus: iiber
Kabel, UKW, Digitalradio, Digitalsatellit und
Internet-Simulcasting. Das geht aber nur so-

lange, bis wir den Ubertragungsweg gefunden

‘haben, den der Horer am ehesten akzeptiert.

Es wire ein grofier Fehler, wenn sich die Stati-
onen von den Landesmedienanstalten oder der
Politik an einen Ubertragungsweg ketten las-
sen. Stattdessen miissen wir dem Hérer auf al-

lenWegen begegnen, die fiir ihn interessant sind.

promedia: Aber das kostet wieder Geld...
Hillmoth: Es stimmt, dass es mehr Geld kos-
tet, aber das ist auch eine notwendige Investiti-
on in die Zukunft, da man nicht sagen kann,
fiir welche Technik sich der Hérer entscheiden
wird. Um zu wissen, was er akzeptiert und was
nicht, muss man einmal alle mdglichen
Ubertragungswege besetzen. AuBlerdem werden
die neuen Kanile nicht so teuer, wie die jetzige
UKW-Ubertragung oder die vielen kleinen Sen-
der, deren Betrieb wesentlich teurer ist als bei
grofieren Sendern.

promedia: Die Rundfunkbranche muss also
mehr in thre Zukunftsfihigkeit investieren?
Hillmoth: Es war schon immer und wird auch
5o bleiben, dass wir in der Horfunkbranche in
neue Wege investieren, die der Hérer auch ak-
zeptiert. In der Vergangenheit wurde DAB po-
litisch beschlossen und wir waren skeptisch, weil
niemand ein klar verbindliches Umschalt- bzw.
Ubergangsszenario vorgegeben hat. Deswegen
haben alle halbherzig investiert, und gehofft,
dass es finanziell unterstiitzt wiirde. Als das
nicht der Fall war, wurde wieder abgeschaltet.

promedia: Halten Sie eine einheitliche Rege-
lung, wann die digitale Umschaltung gesche-
hen soll, fiir m&glich?

Hillmoth: Der Zug ist abgefahren. Das wird
der Markt regeln. Es werden DVB-H und DMB
kommen und letztlich ist es auch eine Frage der
Endgerite. Vieles wird sich auch in Richtung
Handy entwickeln, das viele Funktionen iiber-
nehmen wird.

promedia: Sie haben eine Neuverteilung der
Frequenzen gefordert. Wozu eigentlich noch?
Hillmoth: ', Den* Ubertragungsweg die Zu-
kunft wird es nicht geben, sondern zahlreiche.
‘Wir sind sehr interessiert, alle neuen Techni-
ken zu nutzen — trotzdem werden wir noch
sehr lange, mindestens 15 Jahre, mit UKW
als einem sehr wichtigen Ubertragungsweg
leben. Deshalb macht es fiir uns Sinn zu tiber-
legen, ob man die gesamte UKW-Landschaft
nicht noch optimieren kann.

Das kostet nicht viel Geld, sondern nur den
guten Willen aller Beteiligten und den Auf-
trag an die Unternehmen, eine Frequenz-
planung zu erstellen. Unsere Hoffnung ist es,
dass sich dadurch weder die 6ffentlich-recht-
lichen noch die privaten Sender schlechter stel-
len, sondern dass sich diejenigen, die bisher
nicht optimal versorgt wurden, deutlich ver-
bessern werden.

promedia: Was bedeutet eine optimale Ver-
teilung der Frequenzen? .
Hillmoth: Es gibt verschiedene Aspekte:
Einmal ist der jetzige Kanalabstand viel zu
grof}, dimensioniert noch fiir frithere Réhren-
gerite. Die heutigen Receiver kénnen viel
genauer die Kanile findén, so dass man diese
niher zusarnmenle'g.en kann und so mehr
Raum schafft. AuBerdem muss man sich an-
schauen, wo es eine Uberversorgung gibt.

Drittens wurde das UKW-Netz seit 1948
immer wieder durch die Offentlich-Rechtli-
chen, dann durch die Privaten erweitert und
»angestiickelt” — jetzt ist es Zeit dieses Stiick-
werk zu optimieren mit Vorteilen fiir Hérer
und Sender. Der Horer muss nicht mehr so
oft umschalten, weil die Frequenzen ,,stirker”
koordiniert werden kénnen, was wiederum die

Kosten fiir die Horfunkbetreiber reduziert.

promedia: Sehen Sie auch eine Chance, Fre-
quenzen fiir neue Programme zu gewinnen?
Hillmoth: Das wird auch passieren, aber es
geht in erster Linie darum, die Empfangbarkeit
bestehenden fast 300 Programme zu verbes-
sern. Darunter sind viele, sowohl Private als
auch Offentlich-Rechtliche, die in ihrem Ge-
biet nur sehr bedingt zu héren sind.

promedia: Damit hitte eine gemeinsame Stel-
le Radio der Landesmedienanstalten wieder
einen Sinn, wenn sie sich darum kiimmern
wiirde...

Hillmoth: Das kann man mit einer gemein-
samen Stelle machen, aber auch genauso gut
mit der bestehenden Struktur regeln. Das ist
ein einmaliger Schritt, fiir den man nicht ex-
tra eine neue Institution griinden muss. Dazu
gehért nur eine Voraussetzung, niamlich der

gute Wille aller Beteiligten. (HH)



> Deutschlandradio will sich méglicher Karlsruhe-Klage nicht anschliefen

> Neuverteilung der Frequenzen soll zur Einsparung von Kosten fiihren

> Deutschlandradio plant Prisenz beider Programme auf allen digitalen Plattformen

Die ARD-Intendanten hatten Mitte Juli den Ministerpréisidenten den Yorschlag eines
Index-Modells unterbreitet, um auf dessen Basis kinfiig die GebUhrenfestsetzung
vorzunehmen. Ebenso wie das ZDF hat auch das Deutschlandradio dieses Modell
abgelehnt. Withrend die ARD-Infendanten ankindigten, das Bundesverfassungsge-
richt anzurufen, sollten die Ministerprésidenten auf ihrer Herbst-Sitzung das Index-
Modell ablehnen und auch keinen anderen akzeptablen Vorschlag unterbreiten, wird
sich Deutschlandradio, wie sein Intendant Ernsi Elitz in einem promedia-Gespréch

betonte, diesem Schritt nicht anschlieBen. ,,Bisher sind wir immer gut damit gefah-
ren, unsere Probleme mit den verantworilichen Politikern zu besprechen. Deswegen
glauben wir, auf diesem Weg besser voranzukommen®, so Elitz.

promedia: Herr Elitz, Sie haben sich mit der
Index-Losung der ARD nicht anfreunden
konnen. Whas ist Thr Vorschlag, um die Frage

promedia: Bei der letzten Gebiihren-
entscheidung handelte es sich im Grunde auch

nur um eine Festlegung der Staatskanzleien...

der kiinftigen Gebithrenfestlegung zu I6sen?
Elitz: Die Indexierung wire keine schlechte
Lésung, aber sie ist politisch und pragmatisch
nicht durchsetzbar. In einer Zeit, wo itberall
gespart, die Steuern erthoht werden, wird man
beim &ffentlich-rechtlichen Rundfunk keine
automatische Steigerung verabreden kénnen.
Ich glaube nicht, dass es fiir die Parlamentari-
er akzeptabel wire, kiinftig eine Gebithren-
erhshung nur noch zur Kenntnis zu peh.men,
aber nicht mehr mitbestimmen zu diirfen, um
wie viel die Gebithren fiir den 6ffentlich-recht-
lichen Rundfunk steigen.

18 _ promedia 11/05

Elitz: Das war rechtswidrig. Und die ARD
will deshalb dagegen klagen. Sinnvoll wire
es, das bisherige Gebiihrenermittlungsver-
fahren mit der KEF beizubehalten, aber dann
mit der Sicherheit, dass die sachlich begriin-
deten Vorschlige der KEF akzeptiert und
nicht durch die Launen der Politik verindert

werden.

promedia: Sollte sich die ARD nach der
nichsten Sitzung der Ministerprisidenten zu
einem Gang nach Karlsruhe entschliefen, wi-
ren Sie dann auch dabei?

Elitz: Nein, und auch das ZDF wird diesen
Weg nicht gehen. Deutschlandradio ist der
Meinung, dass man die Dinge eher auf politi-
schem Wege regeln sollte als mit

Paragraphenfuchtelei.

promedia: Aber Gespriche wird es dann nicht
geben. Herr Beck ist der Auffassung, dass bei
einem Gang nach Karlsruhe das Tischtuch erst
einmal zerschnitten ist, bis die Richter ent-
schieden haben.

Elitzz Nun gut, wir koénnen es nicht zusam-

merméihen...

promedia: Spielte bei Threr Abwigung, ob Sie
zum Bundesveffasstmgsgericht gehen, die Ab-
hingigkeit von den Ministerprisidenten eine
Rolle?

Elitz: In Deutschland gibt es auf der einen
Seite die Rundfunkhoheit und auf der ande-
ren die Rundfunkfreiheit. Ich glaube, Fragen
der Abwigung und Abgrenzung zwischen dem
Terrain der Rundfunkhoheit und dem Terrain
der Rundfunkfreiheit sollten in sachlichen
Gesprichen geklirt werden. Bisher sind wir
immer gut damit gefahren, unsere Probleme
mit den verantwortlichen Politikern zu bespre-
chen.

Deswegen glauben wir, auf diesem Weg bes-
ser. voranzukommen. Das hat nichts mit Ab-
hingigkeit zu tun. Ich finde, dass die Ver-
treter der Rundfunkhoheit ernsthafte Ge-
sprichspartner sind, mit denen man auch ohne
Einschaltung eines Robentriigers sprechen
kann.

promedia: Gegenwirtig herrscht bei der Di-
gitalisierung des Hoérfunks Chaos. Sie werden
mit beiden Programmen national ausgestrahlt.
‘Welche Konsequenzen hitte es fiir Sie, wenn
es keine Entscheidung fiir eine Technologie
gibt...



Elitz: Deutschlandradio alle
Verbreitungswege, die auch vom ARD-Hér-
funk bespielt werden. Insofern haben wir als
kleiner Player nicht die Macht, irgendeine
Entwicklung voranzutreiben oder zu blockie-
ren. Ich bedaure sehr, dass die Politik offen-
sichtlich die Lust an DAB verloren hat, denn
das wire eine Moglichkeit gewesen, die aktu-

ellen Frequenzprobleme zu iiberwinden. Wir

nutzt

konnen das nicht erzwingen, sondern sind von
der Politik und den Entscheidungen der
Landesrundfunkanstalten abhingig.

promedia: Berlin-Brandenburg hat sich von
DAB verabschiedet und setzt auf DVB-H,
wihrend man in anderen Bundeslindern wei-
ter DAB ausstrahlt und die privaten Sender alle
Plattformen nutzen wollen. Bringt das nicht
unndtige Kostenbelastungen, wenn man auf
finf oder sechs verschiedenen Plattformen
empfangbar sein muss?

Elitz: Der Trend bei allen nationalen und in-
ternationalen Medienunternehmen, auch den
Offentlich-Rechtlichen, geht dahin, dass man
auf .allen technischen Plattformen vertreten
sein muss. Wir kdnnen dem Nutzer nicht vor-
schreiben, auf welchen technischen Wegen er
Programme und Programminhalte linear oder
zeitversetzt nutzen méchte. Das bedeutet, wir
miissen alles vorhalten, was in Deutschland
gang und gibe ist. Es wire die Aufgabe einer
medienpolitischen Ordnungspolitik, sich auf
nationale Standards und Szenarien zu einigen.
Das wiire nicht nur fiir Deutschlandradio, son-
dern auch fiir den ARD-Harfunk die ékono-
misch optimale Losung.

Den Zusammenhang zwischen politischen
Willensbekundungen und deren ékonomi-
“schen Fofgen sieht die Medienpolitik hiufig
nicht. Das ist bei der Ordnung der Frequenz-
landschaft ebenso. Eine an dkonomischen
Kriterien orientierte Neuverteilung der UKW-
Frequenzen wiirde die Vielfalt auf dem
Medienmarkt erhthen, allen Sendern gute
Ausstrahlungsméglichkeiten verschaffen und

die Kosten mindern.

promedia: Sie sitzen mit der Forderung nach
einer Neuverteilung der Frequenzen mit den
privaten Sendern in einem Boot. Ist das
itberhaupt pra.ktisch zu realisieren, denn mit
den Frequenzen identifizieren die Horer kon-
krete Programme?

Elitz: Wir sitzen nicht mit den Privaten in ei-
nem Boot. Die wollen die Sendernetze priva-
" tisieren. Wir halten das dagegen fiir eine 6f-
fentliche Aufgabe. Und wir wissen, dass auch
kommerzielle Programme in einigen Bundes-
lindern sehr kriftig auf Parallel-Frequenzen
ausgestrahlt werden. Das ist 6konomisch un-
sinnig, aber leider Realitit.

promedia: Aber z.B. der Geschiftsfithrer von

Radio FFH fordert ebenfalls eine Neu-
verteilung der Frequenzen und ist offensicht-
lich bereit, etwas von seiner komfortablen
Ausstattung abzugeben...

Elitz: Die Forderung nach einer Neuordnung
der Frequenzen wird vom Deutschlandradio
sowie von den Medienanstaltery in NRW und
Berlin-Brandenburg schon seit lingerem ver-
treten. Sie wird jetzt wieder aufgegriffen und

“von der Offentlichkeit wahrgenommen. Das

finde ich auch richtig.

promedia: Werden bei einer Neuordnung
auch Frequenzen frei oder geht es nur um
eine effektivere, flichendeckende Ausnut-
zung?

Elitz: Das Ziel ist eine in doppelter Hinsicht
effektivere Gestaltung der Frequenz-
landschaft in Deutschland. Das kann gesche-
hen, indem man alle Frequenzen noch einmal
virtuell freigibt und dann von einer unabhin-
gigen Instanz iiberpriifen lisst, welche Fre-
quenzen und Frequenzstirken dem jeweili-
gen Auftrag gerecht zu werden. Das heif3t,
lokale Frequenzen sollen an lokal ausstrah-
lende private oder Sffentlich-rechtliche Sen-
der gehen, regioriéle an Regionalsender usw.
Das ist deshalb 8konomisch, weil so die
Hoérer eine groflere Vielfalt an Programmen
empfangen konnten als jetzt und weil
Deutschlandradio dann nicht mehr viele
schwache aber kostspielige Frequenzen ein-
setzen miisste, sondern sich fiir jedes Pro-
gramm auf ca. ein Dutzend starke Frequen-
zen in ganz Deutschland konzentrieren konn-
te. So liefe sich der Sendernetzbetrieb preis-
giinstiger betreiben. Das gilt fiir alle, die sich
strikt auf die Ausstrahlung ihrer Program-
me in ihren vorgegebenen Verbreitungs-

gebieten konzentrieren.

promedia: Welche unabhingige Institution
sollte das Threr Meinung nach regeln? Die
Landesmedienanstalten?

Elitz: Das ist eine Aufgabe fiir die Rundfunk-
kommission der Linder. Sie ist die Rund-
funkhoheit. Die Landesmedienanstalten sind
Interessenvertreter der Privaten. Deshalb wi-
ren sie die falsche Adresse. Es ist ein generel-
les Problem, dass an den so beliebten run-
den Tischen letztendlich nur Interessen-
vertreter sitzen. Die Probleme werden wir der
Plumbsack herumgereicht. Die einzige unab-
hingige Institution ist die Rundfunk-
kommission der Linder.

promedia: Wie sieht das denn Herr Beck, der
Vorsitzende der Rundfunkkommission?

Elitz: Weif3 ich noch nicht. Der Rundfunk-
rat des Deutschlandradios hatte mich damit

beauftragt, den Ministerprisidenten die For-
derung nach einer dkonomischen vielfalts-
verstirkenden Neuordnung der Frequenz-
landschaft zu iibermitteln. Aber ich habe
noch keine Reaktion. Ich hoffe, dass nach der
Wahlkampfzeit die Medienpolitik im Bereich
der Ausstrahlungskapazititen nach denselben
Kriterien entscheidet wie in anderen gesell-
schaftlichen Sektoren, nimlich dass
Besitzstandswahrung nicht mehr der Weg fiir
die Zukunft ist. Die Frequenzzuweisungen
in den 50-Jahren fanden unter ganz anderen
Marktbedingungen statt. Sie kénnen unter
Beriicksichtigung auch der technischen Ent-
wicklungen nicht bis in alle Ewigkeit fortge-
schrieben werden.

promedia: Sie arbeiten gegenwirtig an einem
Relaunch des Deutschlandfunks. Wann wird
man das Ergebnis héren kénnen?

Elitz: Es indert sich gar nicht soviel, denn
es geht beim Deutschlandfunk nicht wie beim
Deutschlandradio Kultur um die Einfithrung
neuer bzw. die Verinderung von bestehenden
Sendestrecken, sondern um ein neues akusti-
sches Design und die Einbettung von Hin-
weisen auf das eigene Programm. Die Inhal-
te und der Wortanteil bleiben dieselben und
wir lassen auch iiberwiegend die gewohnten
Sendungen an den vertrauten Sendeplitzen.

promedia: Setzen Sie damit positive Erfah-
rungen, die sie beim Deutschlandradio Kul-
tur gemacht haben, auch beim Deutschland-
funk um?

Elitz: Der Deutschlandfunk hat withrend des
letzten Jahrzehnts schon eine Fiille von Ver-
inderungen iiiﬁ’Progra.mm vorgenommen. Hs
wurden neu'e‘Sendungen eingefithrt, wie z.B.
,Campus & Karriere“ oder ,,Forum Pisa“.
Wir haben immer sehr schnell und meist vor
den anderen auf den geseﬂscﬁ_aft]ichen Be-
darf reagiert. Das wird auch kiinftig gesche-
hen. Es wire auch zu iiber]egen, ob man sich
in speziellen Sendungen dem Lebens- und
Arbeitsumfeld der kommenden Mehrheit in
unserer Gesellschaft, der iiber 50-Jihrigen

annimmt.

promedia: Diese Hérergruppe gehort ja
sowieso zu Threm Kernpublikum...

Elitz: Das stimmt, obwohl wir natiirlich auch
jiingere Horer haben. Unser Publikum ist sehr
anspruchsvoll und auch an Themen interessiett,
die den Einzelnen nicht konkret betreffen. Wir
fithren bei Programminnovationen Tests mit
Gruppen durch, die nicht unmittelbar von den
Themen der Sendung betroffen sind und stel-
len ein hohes Interesse in allen Altersgruppen
fest, wie z.B. bei dem Studentenmagazin ,, Cam-

(LZ)

pus & Karriere” fest.
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