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12. Rundfunkdnderungsstaatsvertrag

Sehr geehrter Herr Prasident,

mit den Schreiben vom 8. Januar und 25. Mai 2007 sowie vom 9. April und 4. Juni 2008
hatte ich Sie entsprechend dem Parlamentsinformationsgesetz lber die Entscheidung der
EU-Kommission im beihilferechtlichen Verfahren gegen ARD und ZDF sowie (iber die
Vorbereitungen eines diesbezliglichen Zwdlften Rundfunkénderungéstaatsvertrages unter-
richtet. Der Staatsvertrag soll nach den Vorgaben der EU-Kommission am 1. Mai 2009 in

Kraft treten.

Die Regierungschefs der Lander haben den Arbeitsentwurf eines 12. Rundfunkande-
rungsstaatsvertrages am 12. Juni 2008 zur Kenntnis genommen. Dieser ist als Anlage
beigefligt. Darliber hinaus haben sie die Verhandlungsgruppe der Rundfunkkommission
beauftragt, den Arbeitsentwurf mit der EU-Kommission zu diskutieren. Fir das weitere
Verfahren haben die Regierungschefs der Lander in Aussicht genommen, sich mit dem
12. Rundfunkénderungsstaatsvertrag am 23./24. Oktober 2008 erneut zu befassen.

Gerne stehe ich dem Innen- und Rechtsausschuss fiir ergdnzende mindliche Informatio-
nen zur Verfligung.

Mit freuy .

HeinzAMaurus

Diisternbrocker Weg 104, 24105 Kiel | Telefon 0431 988-0 | Telefax 0431 988-1862 | www.schieswig-holstein.de |
Buslinien 41, 42, 51 | E-Mail-Adressen: Kein Zugang fur elektronisch signierte oder verschliisselte Dokumente
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Arbeitsentwurf zur Umsetzung der Zusagen gegeniiber der EU-Kommission im

Rahmen des EU-Beihilfeverfahrens ARD/ZDF
(Stand: 12. Juni 2008)

Artikel 1
Anderung des Rundfunkstaatsvertrages

Der Rundfunkstaatsvertrag vom 31. August 1991, zuletzt geéndert durch den Zehn--
ten Rundfunkadnderungsstaatsvertrag vom 19. Dezember 2007, wird wie folgt geén-

dert:

1. Das Inhaltsverzeichnis wird wie folgt gedndert:

2. §2 wird wie folgt gedndert:

a) Absatz 1 wird wie folgt gedndert:

aa) Satz 1 wird wie folgt neu gefasst:

.Rundfunk (linearer Informations- und Kommunikationsdienst) ist die fiir
die Allgemeinheit und zum zeitgleichen Empfang bestimmte Veranstal-
tung und Verbreitung von Angeboten aller Art in Bewegtbild oder Ton
entlang eines Sendeplans unter Benutzung elektronischer Kommunika-

tionsnetze.”

bb) In Satz 2 wird das Wort ,Darbietungen” ersetzt durch das Wort ,Angebo-

i

te”.
cc) Satz 4 wird wie folgt neu gefasst:

,Die Bestimmungen des 1. bis lll. Abschnitts dieses Staatsvertrages gel-
ten flir Teleshoppingkandle nur, sofern dies ausdriicklich bestimmt ist.”

Absatz 2 wird wie folgt geéndert:
aa) Es werden folgende neue Nummern 1 und 2 eingeflgt:

1. Programm eine nach einem Sendeplan zeitlich geordnete Folge von

Rundfunkinhalten,
2. Sendung ein inhaltlich zusammenhangender, geschlossener, zeit-

lich begrenzter Teil eines Programms,”.

k2]
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bb) Die bisherigen Nummern 1 bis 7 werden die neuen Nummern 3 bis 9.

cc) Die bisherige Nummer 8 wird die neue Nummer 10 und es werden nach
dem Wort ,Entgelt’ die Worte ,in Form von Teleshoppingkanélen, -fens-
tern und -spots” eingefligt.

dd) Die bisherigen Nummern 9 und 10 werden die neuen Nummern 11 und

12.

ee) Die bisherige Nummer 11 wird die neue Nummer 13 und der Punkt
durch ein Komma ersetzt.

i)

Es werden folgende neue Nummern 14 bis 18 angefligt:

,14.unter Information insbesondere folgender Inhalt zu verstehen: Nach-

15.

16.

17.

18.

richten und Zeitgeschehen, Politische Information, Wirtschaft, Aus-
landsberichte, Sport, Regionales, Gesellschaftliches, Service und
Zeitgeschichtiliches,

unter Bildung insbesondere folgender Inhalt zu verstehen: Wissen-
schaft und Technik, Alltag und Ratgeber, Tiere und Natur, Gesell-
schaft, Kinder und Jugend, Erziehung, Geschichte und andere Lé&n-
der,

unter Kultur insbesondere folgender Inhalt zu verstehen: Biihnen-
stlicke, Musik, Fernsehspiele, Fernsehfilme und Hérspiele, bildende
Kunst, Architektur, Philosophie, Literatur und Kino,

unter sendungshezogenen Telemedien zu verstehen: Angebote, die
der Aufbereitung von Inhalten aus einer konkreten Sendung ein-
schlieBlich Hintergrundinformationen dienen,

ein pressedhnliches Angebot nicht nur elektronische Ausgaben von
Printmedien, sondern alle journalistisch-redaktionell gestalteten An-
gebote, die nach Gestaltung und Inhalt Zeitungen oder Zeitschriften

entsprechen.”

(c) Es wird folgender neuer Absatz 3 angeflgt:

,(3) fir Angebote (im Internet), die

weniger als 500 potenziellen Nutzern zum zeitgleichen Empfang ange-
boten werden,

zur unmittelbaren Wiedergabe aus Speichern von Empfangsgerdten
bestimmt sind,

persdnlichen oder familidren Zwecken dienen,

nicht journalistisch-redaktionell gestaltet sind oder

1.
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5. als Eigenwerbekanale angeboten werden
gelten die Bestimmungen fir Telemedien entsprechend.”)

§ 3 wird wie folgt neu gefasst:

83

Aligemeine Grundsétze

(1). Die in der Arbeitsgemeinschaft der 6ffentlich-rechtiichen Rundfunkanstalten
der Bundesrepublik Deutschland (ARD) zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten, das Zweite Deutsche Fernsehen (ZDF), das Deutschlandradio
und alle Veranstalter bundesweit verbreiteter Rundfunkprogramme haben in ih-
ren Angeboten die Wiirde des Menschen zu achten und zu schitzen; die sittli-
chen und religissen Uberzeugungen der Bevdlkerung sind zu achten. Die Ange-
bote sollen dazu beitragen, die Achtung vor Lebén, Freiheit und kérperlicher Un-
versehrtheit, vor Glauben und Meinungen anderer zu starken. Weitergehende
landesrechtliche Anforderungen an die Gestaltung der Angebote sowie § 41 die-
ses Staatsvertrages bleiben unberiihrt. '

(2) Die Anbieter nach Absatz 1 Satz 1 sollen tber ihr bereits bestehendes Enga-
gement hinaus im Rahmen ihrer technischen und finanziellen Md&glichkeiten bar-
rierefreie Angebote vermehrt aufnehmen.”

iIn§ 6 Abs. 4 Satz 1 wird der Punkt durch ein Komma ersetzt und folgender neu-
er Halbsatz angefugt:

,ohne dass unmittelbar eine Gegenleistung erfolgen muss.*

In § 8 wird folgender neuer Absatz 7 angefiigt:

,(7) Die Absatze 1 bis 6 gelten fur Teleshoppingkanéle entsprechend.”
In § 8a wird folgender neuer Absatz 3 angeflgt:

,(3) Die Absétze 1 und 2 gelten fur Teleshoppingkanale entsprechend.”

In § 9 Abs. 3 werden nach dem Wort ,bestehen” die Worte ,sowie fiir Teleshop- '
pingkandle" eingeflgt.

In § 9b wird folgender neuer Satz 2 angeflgt:
,Satz 1 gilt fir Teleshoppingkanéle entsprechend.”

§ 11 wird wie folgt neu gefasst:
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.5 11
Grundsatz

(1) Auftrag der &ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten ist es, durch die Herstel-
lung und Verbreitung seiner Angebote als Medium und Faktor des Prozesses
freier individueller und 6ffentlicher Meinungsbildung zu wirken und dadurch die |
demokratischen, sozialen und kulturellen Bedirfnisse der Gesellschaft zu erfil-
len. Die 6ffentfich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben in ihren Angeboten ei-
nen umfassenden Uberblick tber das internationale, européische, naticnale und
regionale Geschehen in allen wesentlichen Lebensbereichen zu geben. Sie sol-
len hierdurch die internationale Verstandigung, die européische Integration und
den gesellschaftlichen Zusammenhalt in Bund und Landern férdern. lhre Ange-
bote haben der Bildung, Information, Beratung und Unterhaltung zu dienen. Sie
haben Beitrage insbesondere zur Kultur anzubieten.

(2) Die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben bei Erfullung ihres Auf-
trags die Grundsatze der Objektivitdt und Unparteilichkeit der Berichterstattung,
die Meinungsvielfalt sowie die Ausgewogenheit der Angebote zu beriicksichti-

gen.
Es werden folgende neue §§ 11a bis 11f eingefugt:
.8 11a
Allgemeines

Angebote des &ffentlich-rechtlichen Rundfunks sind Rundfunkprogramme (Hor-
funk- und Fernsehprogramme) und Telemedien nach Maligabe dieses Staats-
vertrages und der jeweiligen landesrechtlichen Regelungen. Der &ffentlich-
rechtliche Rundfunk kann programmbegleitende Druckwerke mit programmbe-
zogenem Inhalt anbieten.

§11b
Fernsehprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten veran-

stalten gemeinsam folgende Fernsehprogramme:
1. Das Vollprogramm ,Erstes Deutsches Fernsehen (Das Erste)",

1. Variante:
2. drei Spartenprogramme, und zwar die Programme




a) ,Eins Extra"“,
b) ,Eins Plus" und
¢) ,Eins Festival®.

Hinweis: Derzeitiges Programmangebot oder neue Programme und Kon-
zepte. Nahere Prazisierung durch ARD.

2. Variante:

2. drei Spartenprdgramme fnit den Schwerpunkten Kultur, Bildung und Infor-
mation.

Hinweis: Bestandsbeschreibung des derzeitigen Programmangebots er-
fordertich.

(2) Folgende Fernsehprogramme von einzelnen oder mehreren in der ARD zu-
sammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten werden nach MaRgabe ihres
jeweiligen Landesrechts veranstaltet:
1. Die Dritten Fernsehprogramme einschlieBlich regionaler Auseinanderschal-
tungen, und zwar jeweils '
a) des Bayerischen Rundfunks (BR),
b) des Hessischen Rundfunks (HR),
c) des Mitteldeutschen Rundfunks (MDRY),
d) des Norddeutschen Rundfunks (NDR),
e) des Radios Bremen (RB),
fy des Rundfunks Berlin-Brandenburg (RBB),
g) des Sudwestrundfunks (SWR),'
h) des Saarlandischen Rundfunks (SR) und
i) des Westdeutschen Rundfunks (WDR),
2. das Spartenprogramm ,BR-alpha“ mit dem Schwerpunkt Bildung.

(3} Das ZDF veranstaltet folgende Fernsehprogramme:
1. Das Vollprogramm ,Zweites Deutsches Fernsehen (ZDF)",

1. Variante:
2. drei Spartenprogramme, und zwar die Programme
a) ,ZDF Info",
b) ,ZDF Theaterkanal” und
c) .ZDF Doku".
Hinweis: Derzeitiges Programmangebot oder neue Programme und Kon-

zepte. Nahere Prazisierung durch ZDF.



2. Variante: _
2. drei Spartenprogramme mit den Schwerpunkten Kultur, Bildung und Infor-

mation.

Hinweis:  Bestandsbeschreibung des derzeitigen Programmangebots er-
forderlich.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das

ZDF veranstalten gemeinsam folgende Femséhprogramme:

1. Das Vollprogramm ,3sat* mit kulturellem Schwerpunkt unter Beteiligung
6ffentlich-rechtlicher europdischer Veranstalter,

2. das Vollprogramm ,ARTE - Der Europaische Kulturkanal unter Beteiligung
offentlich-rechtlicher européischer Veranstalter,

3. das Spartenprogramm ,PHOENIX - Der Ereignis- und Dokumentationska-
nal®,

4. das Spartenprogramm ,KIKA - Der Kinderkanal® und

5. das Programm X fir den mobilen Empfang auf kleinen Bildschirmen
(Handy-TV) einschlieRlich regionaler Etlemente aus den Programmen der in
der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten.

(5) Die analoge Verbreitung eines bislang ausschlieBlich digital verbreiteten Pro-
grammes ist unzulassig.

§ 11c
Hérfunkprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschloséenen Landesrundfunkanstaiten veran-
stalten Hoérfunkprogramme einzeln oder zu mehreren fir ihr jeweiliges Versor-
gungsgebiet auf Grundlage des jeweiligen Landesrechts; bundesweit ausgerich-
tete Horfunkprogramme finden nicht statt.

(2) Die Gesamtzah! der terrestrisch verbreiteten Hérfunkprogramme der in der
ARD zusammengeschiossenen Rundfunkanstalten darf die Zahl der zum 1. April
2004 terrestrisch verbreiteten Horfunkprogramme nicht Ubersteigen. Das jeweili-
ge Landesrecht kann vorsehen, dass terrestrische Hérfunkprogramme durch
andere terrestrische Hoérfunkprogramme, auch durch Kooperationen, ersetzt
werden, sofern dadurch insgesamt keine Mehrkosten entstehen und sich die
Gesamtzahl der Programme nicht erhéht. Kooperationsprogramme werden je-
weils als ein Programm der be'teiligten Anstalten gerechnet. Regionale Ausei-
nanderschaltungen von Programmen bleiben unberiihrt. Der Austausch eines in
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digitaler Technik verbreiteten Programms gegen ein in analoger Technik verbrei-
tetes Programm ist nicht zuléssig.

(3) AusschlieRlich im Internet verbreitete Horfunkprogramme sind nur zuldssig,
wenn zuvor das Verfahren entsprechend § 11f durchgefithrt wurde.

(4) Das Deutschiandradio veranstaltet folgende Hérfunkprogramme mit den

Schwerpunkten in den Bereichen Information und Kultur:

1. Das Programm ,Deutschlandfunk®,

2. das Programm ,Deutschlandradio Kuitur®,

3. das in digitaler Technik verbreitete Programm ,X* federfihrend in Kooperati-
on mit den in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfﬂnkanstalten,

4. ausschlieRlich im Internet verbreitete Horfunkprogramme mit Inhalten der in
Nummer 1 bis 3 aufgefiihrten Programme, sofern zuvor das Verfahren ent-
sprechend § 11f durchgefihrt wurde.

(5) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
Deutschlandradio veréffentlichen in den amtlichen Verkiindungsbléttern der Lan-
der jahrlich zum 1. Januar eine Auflistung der von allen Anstalten insgesamt ver-
anstalteten Horfunkprogramme.

§ 11d
Telemedien

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das _DeUtschIandradio bieten Telemedien an, die journalistisch-redaktionell
veranlasst und journalistisch-redaktionell gestaitet sind.

(2) Der Auftrag nach Absatz 1 umfasst fir die in der ARD zusammengeschlosse-

nen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio das Angebot

von

1. Sendungen ihrer Programme auf Abruf bis zu sieben Tage nach deren Aus-
strahlung; Sendungen auf Abruf von Groflereignissen gemaf § 4 Abs. 2 so-
wie Spielen der 1. und 2. Fuf3ball-Bundesliga bis zu 24 Stunden danach,

2. inhaltlich und zeitlich bis zu sieben Tage danach auf eine konkrete Sendung
bezogener Telemedien, Vorankiindigungen sind zuléssig,

3. Sendungen und sendungsbezogenen Telemedien nach Ablauf der Fristen
nach Nummer 1 1. Halbsatz und Nummer 2 sowie nichtsendungsbezogener

Telemedien

1. Variante:
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aus den Bereichen Information, Bildung und Kultur

2 Variahte:
aus den Bereichen Information, Bildung, Kultur und Unterhal-
tung/Unterhaltung fur Kinder und Jugendliche

nach MaRgabe der gemal § 11f zu erstellenden Telemedienkonzepte; in
den Telemedienkonzepten ist angebotsabhéngig eine Befristung far die
Verweildauer vorzunehmen; nicht sendungsbezogene presseéhnliche An-
gebote sind unzuldssig und

4. zeitlich unbefristeten Archiven mit zeit- und kulturgeschichtlichen Inhalten
unentgeltlich nach MaRgabe der gemaR § 11f zu erstellenden Telemedien-

konzepte.
Im Ubrigen bleiben Angebote nach MaRgabe der §§ 16a ff unberthrt.

(3) Die Angebote haben die Aufgabe, allen Bevélkerungsgruppen die Teilhabe
an der Informationsgesellschaft zu erméglichen, Orientierungshiife zu bieten so-
wie die technische und inhaltliche Medienkompetenz aller Generationen und von
Minderheiten zu férdern. Bei sendungsbezogenen Telemedien muss der zeitliche
und inhaitliche Bezug zu einer Sendung im jeweiligen Telemedienangebot nach- -

weisbar sein.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstaiten, das ZDF
und das Deutschlandradio bieten ihre Angebote in elektronischen Portalen an
und fassen ihre Programme unter elektronischen Programmfihrern zusammen.

(5) Werbung und Sponsoring finden in Telemedien nicht statt. Der Abruf von an-
gekauften Spielfilmen und angekauften Folgen von Fernsehserien ist unzulassig. |
Eine flaichendeckende lokale Berichterstattung in Telemedien ist nicht zul&ssig.
Im Ubrigen gilt die Anlage zu diesem Staatsvertrag ,Negativliste Gffentlich-
rechtlicher Telemedien®. ' |

(6) Die vorstehenden Anforderungen gelten auch fur alle vor dem 1. Mai 2009
bestehenden Telemedienangebote. Dieser Bestand ist in einem Telemedienkon-
zept einschlieRlich eines Verweildauerkonzeptes darzulegen. Die Ubereinstim-
mung mit der geltenden Rechtslage ist gegeniiber der fur die Rechtsaufsicht zu-
standigen Behérde zu bestétigen.

§ 11e
Satzungen, Richtlinien
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Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio erlassen jeweils Satzungen oder Richtlinien zur nahe-
ren Durchfithrung ihres jeweiligen Auftrags sowie Uber das Verfahren zur Erstel-
lung von Angebotskonzepten und das Verfahren lber neue oder veranderte (in
digitaler Technik verbreitete Fernsehprogramme) oder Telemedien. Diese Sat-
zungen sind in den amtlichen Verkiindungsblattern der Lander zu veréffentli-
chen. Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das
ZDF und das Deutschlandradio veréffentlichen alle 2 Jahre erstmals am 1. Okto-
ber 2004, einen Bericht tiber die Erfullung ihres jeweiligen Auftrages, Uber die
Qualitat und Quantitdt der bestehenden Angebote sowie die Schwerpunkte der
jeweils geplanten Angebote.

§ 11f
Programmkonzepte, Telemedienkonzepte sowie neue oder
veranderte (in digitaler Technik verbreitete Fernsehprogramme) oder Telemedien

1. Variante:

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio konkretisieren die inhaltliche Ausrichtung ihrer Tele-
medien nach § 11d Abs. 3 Nr. 3 und 4 jeweils in Telemedienkonzepten, die Ziel-
gruppe, Inhalt, Ausrichtung und Verweildauer der geplanten Angebote néher be-

schreiben.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio legen in den Satzungen oder Richtlinien libereinstim-
mend Kriterien fest, die sie in jedem Einzelfall bei der Entscheidung der Frage
anzuwenden haben, in welchen Féllen ein neues oder verandertes Telemedien-
angebot vorliegt, das nach dem nachstehenden Verfahren zu prifen ist. Diese
Voraussetzung ist insbesondere erfillt, wenn die inhaltliche Gesamtausrichtung
des Angebots oder die angestrebte Zielgruppe veréndert wird.

2. Variante:

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio legen zur weiteren Konkretisierung (der in § 11b
Abs. 1 Nr. 2, Abs. 3 Nr. 2 und Abs. 4 Nr. 5 genannten Programme) Programm-
konzepte ihren zusténdigen Gremien zur Genehmigung vor. Anschliellend wer-
den die Konzepte in den amtlichen Verkiindungsblattern der Lander verdéffent- -
licht. Sie konkretisieren die inhaltliche Ausrichtung ihrer Telemedien nach § 11d
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Abs. 3.Nr. 3 und 4 jeweils in Telemedienkonzepten, die Zielgruppe, Inhalt, Aus-
richtung und Verweildauer der geplanten Angebote néher beschreiben.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
ZDF legen in den Satzungen oder Richtlinien Gbereinstimmend Kriterien fest, die
sie in jedem Einzelfall bei der Entscheidung der Frage anzuwenden haben, in
welchen Fillen ein neues oder veréndertes Fernsehprogramm nach Absatz 1
vorliegt, sowie ibereinstimmend mit Deutschlandradio, in welchen Féllen ein
neues oder verandertes Telemedienangebot nach Absatz 1 vorliegt, das nach
dem nachstehenden Verfahren zu prifen ist. Diese Voraussetzung ist insbeson-
dere erflllt, wenn die inhaltliche Gesamtausrichtung des Angebots oder die an-

gestrebte Zielgruppe veréndert wird.
1. und 2. Variante:

(3) Ist ein neues Angebot oder die Verdnderung eines bestehenden Angebots

nach Absatz 1 geplant, hat die Rundfunkanstalt gegeniber ihrem zusténdigen

Gremium darzulegen, dass das geplante, neue oder verédnderte Angebot vom 6f-

fentlich-rechtlichen Auftrag umfasst ist. Es sind Aussagen daruber zu treffen,

1. inwieweit das Angebot den demokratischen, sozialen und kulturellen Bediirf-
nissen der Gesellschaft entspricht, ,

2. in welchem Umféng durch das Angebot in qualitativer Hinsicht zum publizis-
tischen Wettbewerb beitragen wird und

3. welcher finanzielle Aufwand fir das Angebot erforderlich ist.

Dabei sind Quantitat und Qualitat der vorhandenen frei zugénglichen Angeboté,

marktrelevante Auswirkungen des geplanten Angebots sowie dessen méinungs--

bildende Funktion angesichts bereits vorhandener vergleichbarer Angebote auch

des &ffentlich-rechtlichen Rundfunks zu beriicksichtigen. Darzulegen ist der vor-

aussichtliche Zeitraum, innerhalb dessen das Angebot stattfinden soll.

(4) Zu den Anforderungen des Absatzes 3 ist vor Aufnahme eines neuen oder
veranderten Angebots durch das zustindige Gremium Dritten in geeigneter Wei-
se, insbesondere im Internet, Gelegenheit zur Stellungnahme zu geben. Die Ge-
legenheit zur Stellungnahme besteht innerhalb einer Frist von einem Monat nach
Verdffentlichung des Vorhabens. Das zustandige Gremium der Rundfunkanstalt
hat die eingegangenen Stellungnahmen vor seiner Entscheidung zu prufen. Das
zustandige Gremium kann zur Entscheidungsbildung gutachterliche Beratung
durch unabhangige Sachverstdndige auf Kosten der jeweiligen Rundfunkanstait
in Auftrag geben; zu den marktlichen Auswirkungen ist gutachterliche Beratung
hinzuzuziehen. Der Name des Gutachters ist bekanntzugeben. Der Gutachter
kann weitere Auskiinfte und Stellungnahmen einholen.
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(5) Die Entscheidung iiber die Aufnahme eines neuen oder veranderten Ange-
bots bedarf der Mehrheit von drei Funfteln der gesetzlichen Mitglieder des zu-
standigen Gremiums. In den Entscheidungsgrinden muss unter Berlicksichti-
gung der eihgegangenen Stellungnahmen und eingeholten Gutachten dargelegt
werden, dass das neue oder verdnderte Angebot vom &ffentlich-rechtlichen Auf-
trag umfasst ist. Die jeweilige Rundfunkanstalt hat das Ergebnis ihrer Prifung
einschlieBlich der eingeholten Gutachten unter Wahrung von Geschéftsgeheim-
nissen in gleicher Weise wie die Verdffentlichung des Vorhabens bekannt zu

machen.

(6) Nach Abschiuss des Verfahrens nach Absatz 4 und 5 und nach Prifung
durch die fur die Rechisaufsicht zustandige Behorde ist die Beschreibung des
neuen oder veranderten Angebots in den amtlichen Verkiindungsblattern der be-
troffenen Lander zu veréffentlichen. Der fir die Rechtsaufsicht zustdndigen Be-
hérde sind vor der Veréffentlichung alle fir eine rechtsaufsichtliche Priifung not-
wendigen Auskinfte zu erteilen und Unterlagen zu {ibermitteln.”

§ 14 wird wie folgt gedndert:

a) In Absatz 2 Nr. 4 wird der Punkt durch ein Komma ersetzt und folgende neue
Nummer 5 angefugt:

,D. die Anlage, 'Verzinsung und zweckbestimmte VenNenduhg der Uber-
schiisse, die dadurch entstehen, dass die jahrlichen Gesamtertrige der in
der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalien, des ZDF oder
des Deutschlandradios die Gesamtaufwendungen fur die Erfillung ihres Auf-

trags Uibersteigen.”
b) Es wird folgender neuer Absatz 4 eingefugt:

»(4) Die KEF wird von den Rechnungshdéfen liber die Ergebnisse der Priifun-
gen der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des
ZDF und des Deutschlandradios einschlieBlich deren Beteiligungsunterneh-

men unterrichtet.”

c) Der bisherige Absatz 4 wird der neue Absatz 5.

12. Es werden folgende neue § 16a bis d eingefugt:

.8 16a
Kommerzielle Tatigkeiten



-12 -

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio sind berechtigt, kommerzielle Tatigkeiten auszuiben.
Kommerzielle Tatigkeiten sind Betatigungen, bei denen Leistungen auch fGr Drit-
te im Wettbewerb angeboten werden und die marktrelevant sind, insbesondere
Werbung und Sponsoring, Verwertungsaktivitaten, Merchandising, Produktion fur
und die Vermietung von Senderstandorten an Dritte. Diese Tatigkeiten diirfen nur
unter Marktbedingungen erbracht werden. Die kommerziellen Tétigkeiten sind
durch rechtlich selbstandige Tochtergesellschaften zu erbringen. Die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutsch-
landradio haben sich bei den Beziehungen zu ihren kommerziell tétigen Tochter-
unternehmen marktkonform zu verhalten und die entsprechenden Bedingungen,
wie bei einer kommerziellen Tatigkeit, auch ihnen gegenliber einzuhalten.

(2) Die Tétigkéitsbereiche sind von den zustandigen Gremien vor Aufnahme der

Tatigkeit zu genehmigen. Die Prufung umfasst folgende Punkte:

1. die Beschreibung der Tatigkeit nach Art und Umfang, die die Einhaltung der
marktkonformen Bedingungen begrindet (Marktkonformitét) einschlieBlich
eines Fremdvergleichs,

2. der Vergleich mit Angeboten privater Konkurrenten,

Vorgaben flir eine getrennte Buchflihrung und

4. Vorgaben fir eine effiziente Kontrolle.

o

§ 16b
Beteiligungsunternehmen

(1) An einem Unternehmen, das einen gewerblichen oder sonstigen wirtschaftli-

chen Zweck zum Gegenstand hat, darfen sich die in der ARD zusammenge-

schlossen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschiandradio unmit-

telbar oder mittelbar beteiligen, wenn

1. dies im sachlichen Zusammenhang mit ihren gesetzlichen Aufgaben steht,

2. das Unternehmen die Rechtsform einer juristischen Person besitzt,

3. die Satzung des Unternehmens einen Aufsichtsrat oder ein entsprechendes
Organ vorsieht.

Dies gilt nicht fur solche Beteiligungsunternehmen, die nur voriibergehenden

unmittelbaren Programmzwecken dienen.

(2) Bei Beteiligungsunternehmen haben sich die Rundfunkanstalten in geeigneter
Weise den notigen Einfluss auf die Geschaftsleitung des Unternehmens, insbe-
sondere eine angemessene Vertretung im Aufsichtgremium zu sichern. Eine Pri-
fung der Betétigung der Anstalten bei dem Unternehmen unter Beachtung kauf-
mannischer Grundsatze durch einen Wirtschaftspriifer ist auszubedingen.
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(3) Die Abséatze 1 und 2 gelten entsprechend fir juristische Personen des Privat-
rechts, die von den Rundfunkanstalten begriindet werden und deren Geschéfts-
anteile sich ausschlielich in ihrer Hand befinden.

(4) Die Abséatze 1 und 2 gelten entsprechend fiir Beteiligungen der Rundfunkan-
stalten an gemeinnitzigen Rundfunkunternehmen und Pensionskassen.

§ 16¢
Kontrolle bei Beteiligungsunternehmen

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio haben ein effektives Controlling tiber ihre Beteiligun-
gen einzurichten. Der Intendant hat das jeweils zusténdige Aufsichtsgremium der
Rundfunkanstalt regelméBig tber die wesentlichen Vorgénge in den Beteili-
gungsunternehmen, insbesondere (ber deren finanzielle Entwicklung, zu unter-

richien.

(2) Der Intendant hat dem jeweils zustédndigen Aufsichtsgremiurh j&hrlich einen

Beteiligungsbericht vorzulegen. Dieser Bericht schliet folgende Bereiche ein:

1. Darstellung sa@mtlicher unmittelbarer und .mittelbarer Beteiligungen und ihrer
wirtschaftlichen Bedeutung fur die Rundfunkanstalt, ' '

2. gesonderte Darstellung der Beteiligungen mit kommerziellen Tatigkeiten und
Nachweis der Erfilllung der staatsveriraglichen Vorgaben fur kormmerzielle Ta-
tigkeiten und

3. Darstellung der Kontrolle der Beteiligungen einschlieBlich von Vorgéngen mit
besonderer Bedeutung.

Der Bericht ist den jeweils zustandigen Rechnungshéfen und der rechtsaufsichts-

filhrenden Landesregierung zu Ubermitteln.

(3) Die fur die in der ARD zusammengeschiossenen Landesrundfunkanstalten,
das ZDF und das Deutschlandradio zusténdigen Rechnungshdéfe prifen die Wirt-
schaftsfithrung bei solchen Unternehmen des privaten Rechts, an denen die An-
stalten unmittelbar, mittelbar oder zusammen mit anderen Anstalten oder Kér-
perschaften des dffentlichen Rechts mit Mehrheit beteiligt sind und deren Gesell-
schaftsvertrag oder Satzung diese Priifungen durch die Rechnungshéfe vorsieht.
Die Anstalten sind verpflichtet, fiir die Aufnahme der erforderlichen Regelungen
in den Gesellschaftsvertrag oder die Satzung des Unternehmens zu sorgen.

(4) Sind mehrere Rechnungshdofe fiir die Prufung zustandig, kdnnen sie die Prii-
fung einem zustandigen Rechnungshof Ubertragen.
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_ § 16d
Kontrolle der kommerzielien Tatigkeiten

(1) Bei Mehrheitsbeteiligungen der in der ARD zusammengeschlossenen Lan-
desrundfunkanstalten, des ZDF oder des Deutschlandradios, oder bei Gesell-
schaften, bei denen ein Priifungsrecht der zustédndigen Rechnungshdfe besteht,
sind die Rundfunkanstalten zus#tzlich zu den allgemein bestehenden Prifungs-
rechten der Rechnungshéfe verpflichtet darauf hinzuwirken, dass die Beteili-
'gungsunternehmen den jahrlichen Abschlussprifer nach § 319 Abs. 1 Satz 1 des
Handelsgesetzbuches nur im Einvernehmen mit den zustandigen Rechnungsho-
fen bestellen. Die Rundfunkanstalten haben dafiir Sorge zu tragen, dass das Be-
'teiligungsunternehmen vom Abschlusspriifer im Rahmen der Prifung des Jah-
resabschlusses auch die Marktkonformitat seiner kommerziellen Tatigkeiten auf
der Grundlage zusétzlicher von den jeweils zusténdigen Rechnungshéfen festzu-
legender Fragestellungen prifen lasst und den Abschlussprifer erméchtigt, das
Ergebnis der Priifung zusammen mit dem Abschlussbericht den zusténdigen
Rechnungshéfen mitzuteilen. Diese Fragestellungen werden von dem fir die
Prifung zustandigen Rechnungshof féstgeiegt und umfassen insbesondere den
Nachweis der Einhaltung der staatsvertraglichen Vorgaben fir kommerzielle Ak-
tivitaten. Die Rundfunkanstalten sind verpfiichtet, fiir die Aufnahme der erforderli-
chen Regelungen in den Gesellschaftsverirag oder die Satzung des Beteili-
gungsunternehmens zu sorgen. Die Wirtschaftsprifer testieren den Jahresab-
schluss der Beteiligungsunternehmen und berichten den zusténdigen Rech-
nungshéfen auch hinsichtlich der in Satz 1 und 2 genannten Fragestellungen. Sie
teilen das Ergebnis und den Abschlussbericht den zustindigen Rechnungshofen
mit. Die zustéindigen Rechnungshdfe werten die Priifung aus und kénnen in je-
dem Einzelfall selbst PriifmalRnahmen bei den betreffenden Beteiligungsunter-
nehmen ergreifen. Uber festgestellte Verstdlle gegen die Bestimmungen zur
Marktkonformitdt unterrichten die Rechnungshdfe die fiir die Rechtsaufsicht Gber
die jeweilige Rundfunkanstalt zustandige Stelle. Die durch die ergénzenden Pru-
fungen zusatzlich entstehenden Kosten tragen die jeweiligen Beteiligungsunter-
nehmen.

(2) Die Rechungshofe teilen das Ergebnis der Priifungen dem jeweiligen Inten-
danten, dem jeweiligen Aufsichtsgremium der Rundfunkanstalt und den Beteili-
gungsunternehmen mit. Uber die wesentlichen Ergebnisse unterrichten die
Rechnungshéfe die Landesregierungen und die Landtage der die Rundfunkan-
stalt tragenden Lander und die unabhangige Kommission zur Uberprifung und
Ermittlung des Finanzbedarfs der Rundfunkanstaiten (KEF). Dabei achten sie
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darauf, dass die Wettbewerbsfahigkeit der gepriuften Beteiligungsunternehmen
nicht besintrachtigt wird und insbesondere Betriebs- und Geschéftsgeheimnisse

gewahrt werden.

§ 16e
Haftung fur kommerziell tatige Beteiligungsunternehmen

Far kommerziell tatige Beteiligungsunternehmen dirfen die in der ARD zusam-
mengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandra-
dio eine Haftung nicht ibernehmen.”

Der bisherige § 16a wird § 16f.
§ 19 wird gestrichen.
§ 19a wird § 19 und wie folgt neu gefasst:

,§ 19
Versorgungsauftrag

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio kénnen inrem gesetzlichen Auftrag durch Nutzung ge-
eigneter Ubertragungswege nachkommen. Bei der Auswahl des Ubertragungs-
wegs sind die Grundsétze der Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit zu beachten.
Die analoge Verbreitung bisher ausschliellich digital verbreiteter Programme ist

unzuldssig.”
Es wird folgender neue § 19a eingefugt:

.§ 19a
RechtsverstdfRe

Die zustandigen Aufsichtsgremien der in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios kénnen vom In-
tendanten verlangen, dass er bei Rechtsverstéien Beanstandungen der Gre-
mien im Programm veréffentlicht (Alternativ gegebenenfalls im Satzungsrecht).”

17. Es wird folgender neuer § 20b eingeflgt:

.8 20b
Horfunk im Internet
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Wer Horfunkprogramme ausschlieBlich im Internet verbreitet, hat dies der zu-
standigen Landesmedienanstalt anzuzeigen. Im Ubrigen gilt § 20a entspre-
chend.” |

§ 39 wird wie folgt gedndert:
a) Es wird folgender neuer Satz 2 eingefiigt:

,Die §§ 20, 20a, § 21 Abs. 1, § 24 und die §§ 35 bis 39a gelten fir Teleshop-
pingkanale entsprechend.”

b) Die bisherigen Sétze 2 und 3 werden die neuen Satze 3 und 4.

In § 45 wird folgender neuer Absatz 4 angefugt:

.(4) Die Abséatze 1 bis 3 gelten fir Teleshoppingkanale entsprechend.”
In § 47 wird folgender neuer Absatz 4 angefiigt:

.(4) Die Abséatze 1 bis 3 gelten fiir Teleshoppingkanéle entsprechend.”

§ 49 wird wie folgt gedndert:

In § 52b Abs. 1 Satz 1 Nr. 2 werden nach den Worten ,vergleichbare Teleme-
dien* die Worte ,und Teleshoppingkanéle” eingefugt. : :

§ 58 wird wie folgt geéndert:
a) Absatz 2 wird gestrichen.

b) Der bisherige Absatz 3 wird der neue Absatz 2.

_ Artikel 2
Anderung des ARD-Staatsvertrages

Der ARD-Staatsvertrag vom 31. August 1991, zuletzt geéndert durch den Neun-
ten Rundfunkénderungsstaatsvertrag vom 31. Juli bis 10. Oktober 2006, wird wie

folgt geédndert:
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Das Inhaltsverzeichnis wird wie folgt ‘geéndert:

§ 1 wird wie folgt neu gefasst:

S 1

Fernsehprogramme

(1) Die in der Arbeitsgemeinschaft der fjffentliclh-rechtlichen Rundfunkanstalten
der Bundesrepublik Deutschland (ARD) zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten veranstalten gemeinsam Fernsehprogramme nach Mafigabe die-
ses Staatsvertrages und des Rundfunkstaatsvertrages.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten' veran-
stalten gemeinsam das Fernsehvoliprogramm ,Das Erste®.

(3) Das Recht jeder Rundfunkanstalt, daneben Fernsehprogramme auch zu-
sammen mit einzelnen anderen Rundfunkanstalten zu gestalten und auszustrah-

len, bleibt unberihrt.”

§ 4 wird gestrichen.

Artikel 3
Anderung des ZDF-Staatsvertrages

Der ZDF-Staatsvertrag vom 31. August 1991, zuletzt gedndert durch den Zehn-
ten Rundfunkénderungsstaatsvertrag vom ... 2007, wird wie folgt geéndert:

1.

Das Inhaitsverzeichnis wird wie folgt gedndert:

§ 2 wird wie folgt gedndert:
a) Es wird folgender neuer Absatz 1 eingefiigt:

A1) Das ZDF veranstaltet Fernsehprogramme nach MalRgabe dieses
Staatsverirages und des Rundfunkstaatsvertrages.”

b) Die bisherigen Absétze 1 und 2 werden die neuen Abséatze 2 und 3.

§ 4 wird gestrichen.




-18 -

4. Es wird folgender neuer § 30b eingeflgt:

.8 30b
Kommerzielle Tatigkeiten, Beteiligungen

Fur Beteiligungen und kommerzielle Tatigkeiten finden die Bestimmungen der
§§ 16a bis f des Rundfunkstaatsvertrages Anwendung.”

Artikel 4
Anderung des Deutschlandradio-Staatsvertrages

Der Deutschlandradio-Staatsvertrag vom 17. Juni 1993, zuletzt geandert durch den
Zehnten Rundfunkdnderungsstaatsvertrag vom ... 2007 wird wie folgt geéndert:

- 1.

2.

Das Inhaltsverzeichnis wird wie folgt geéndert:

§ 2 Abs. 1 wird wie folgt neu gefasst:

(1) Die Kérperschaft veranstaltet folgende Horfunkprogramme mit den Schwer-
punkten in den Bereichen Information und Kultur:

1.
2.
3.

Das Programm ,Deutschlandfunk’,

‘das Programm ,Deutschlandradio Kultur*,

das in digitaler Technik verbreitete Programm X" federfuhrend in Kooperati-
on mit den in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,
ausschliefdlich im Internet verbreitete ‘Hﬁrfunkprogramme mit Inhalten der in
Nummer 1 bis 3 aufgefithrten Programme, sofern zuvor das Verfahren ent-
sprechend § 11f des Rundfunkstaatsvertrages durchgefiihrt wurde."

§ 4 Abs. 2 und 3 werden gestrichen.

Es wird folgender neuer § 30b eingeflgt:

.5 30b
Kommerzielle Tatigkeiten, Beteiligungen

Fiir Beteiligungen und kommerzielle Tatigkeiten finden die Bestimmungen der
§§ 16a bis f des Rundfunkstaatsvertrages Anwendung.”
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Artikel 5
Anderung des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages

Der Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag vom 26. August bis 11. September 1996,
zuletzt gedndert durch den Neunten Rundfunkédnderungsstaatsvertrag vom 31. Juli
bis 10. Oktober 2008, wird wie folgt geéndert:

1.

§ 1 wird wie folgt geéndert:

a)

b)

In Absatz 1 Satz 2 werden hinter den Worten ,ihren Finanzbedarf* die Worte
.zur Erfullung des &ffentlichen Auftrages® eingefiigt.

Es wird folgender neuer Absatz 4 angefugt:

.(4) Ubersteigen die Gesamtertradge der in der ARD zusammengeschlosse-
nen Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder des Deutschlandradios die
Gesamtaufwendung fir die Erfillung ihres Auftrages, sind diese Betrage an-
zulegen und zu verzinsen und bei zehn von Hundert der jahrlichen Geblh-
reneinnahmen Gbersteigende Betrage als Ricklage zu bilden.”

§ 3 wird wie folgt geandert:

a)

b)

Absatz 1 Satz 3, 4 und 5 werden gestrichen.

Es werden folgende neue Absétze 2 und 3 eingefligt:

{2) Bei der Priffung und Ermittlung des Finanzbedarfs beriicksichtigt die
KEF samtliche Ertrdge der Rundfunkanstalten. Die Gesamtertrdge der
Rundfunkanstalten aus Gebiihren und weiteren direkten oder indirekten Ein-
nahmen sollen die zur Erflllung des &ffentlichen Auftrags notwendigen Aus-
gaben und Aufwendungen decken. Uberschiisse am Ende der Gebihrenpe-
riode werden vom Finanzbedarf fur die fo]ge-nde Geblhrenperiode abgezo-
gen. Die Ubertragung von Defiziten ist nicht zulassig.

(3) Die Priifung, ob der Finanzbedarf im Einklang mit den Grundséatzen von
Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit ermittelt worden ist, umfasst auch, in
welchem Umfang Rationalisieruﬁgs— einschlieflich Kooperationsmoglich- -
keiten genutzt werden, ob bei Beteiligungen ein marktangemessener Riick-
fluss der Investitionen stattfindet und inwieweit die Rundfunkanstalten zu-
nachst nicht verwendete Mittel fir im Voraus festgelegte Zwecke verwendet
haben. Sie erstreckt sich auch auf entgegen dem Grundsatz wirtschaftlichen
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Handelns nicht erzielte Einnahmen. Soweit die in der ARD zusammenge-
schlossenen Landesrundfunkanstalien, das ZDF oder das Deutschlandradio
finanzwirksame Selbstverpflichtungen erklart haben, sind diese Bestandteil
des Ermittlungsverfahrens und zu beachten. Bedarfsanmeldungen, die sich
auf technische oder programmliche Innovationen im Sinne von § 14 Abs. 2
Nr. 2 des Rundfunkstaatsvertrages beziehen, dirfen von der KEF nur aner-
kannt werden, wenn sie Beschliissen der zustédndigen Gremien der Rund-
funkanstalten, soweit das jeweils geltende Landesrecht solche Beschluss-
fassungen vorsieht, entsprechen.”

c) Der bisherige Absatz 2 wird Absatz 4.
d) Es wird folgende'r neue Absatz 5 eingeflgt:

,(5) Die Prifung und Ermittlung des Finanzbedarfs soll von der KEF grund--
satzlich auf der Basis von Ist-Zahlen vorgenommen werden. Soweit der Er-
mittlung des Finanzbedarfs Planzahlen oder Schitzwerte zugrunde liegen,
werden diese nachtraglich zur Vermeidung einer Uberfinanzierung mit den
Ist-Zahlen abgeglichen.”

e) Die bisherigen Absétze 3 bis 7 werden die neuen Absétze 6 bis 10.

Artikel 6
Ubergangsbestimmung, Kiindigung,
Inkrafttreten, Neubekanntmachung

(1) Bestehende Anbieter von Teleshoppingkanélen erhalten mit Inkrafttreten dieses
Staatsvertrages eine Zulassung als Rundfunkveranstalter fur die Dauer von

10 Jahren.

(2) Fir die Kiindigung der in Artikel 1 bis 5 gednderten Staatsvertrage sind die dort
vorgesehenen Kindigungsvorschriften mafigebend.

(3) Dieser Staatsvertrag tritt am (1. Mai 2009) in Kraft. Sind bis zum (30. April 2009)
nicht alle Ratifikationsurkunden bei der Staatskanzlei des Vorsitzenden der Minister-
prasidentenkonferenz hinterlegt, wird der Staatsverirag gegenstandsilos.

(4) Die Staatskanzlei des Vorsitzenden der Ministerprésidentenkonferenz teilt den
Landern die Hinterlegung der Ratifikationsurkunden mit.
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(5) Die Lander werden erméchtigt, den Wortlaut des Rundfunkstaatsvertrages, des
ARD-Staatsvertrages, des ZDF-Staatsvertrages, des Deutschlandradio-Staatsvertra-
ges und des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages in der Fassung, die sich aus'den
Artikeln 1 bis 5 ergibt, mit neuem Datum bekannt zu machen.
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Negativliste éffentlich-rechtlicher Telemedien Anhang

1. Keine Anzeigenportale, Anzeigen oder Kleinanzeigen,

2. keine Branchenregister und Qverzeichnisse,

3. keine Preisvergleichsportale sowie Berechnungsprogramme (z.B. Preisrechner,
Versicherungsrechner),

4. keine Bewertungsportale fir Dienstleistungen, Einrichtungen und Produkte,

5. keine Partner-, Kontakt-, Stellen-, Tauschbdrsen,

6. keine Ratgeberportale ohne Sendungsbhezug,

7. keine Business-Networks,

8. keine Telekommunikationsdienstleistungen im Sinne von § 3 Nr. 24 des Tele-
kommunikationsgesetzes,

9. keine Wetten im Sinne von § 762 des Blirgerlichen Gesetzbuches,

10. keine Softwareangebote, soweit nicht zur Wahrnehmung des-eigenen Angebots
erforderlich, |

11. keinen Routenplaner, _

12. keine Verlinkung ohne redaktionelle Priifung; Verlinkungen sollen ausschliel3lich
der unmittelbaren Ergénzung, Vertiefung oder Erlduterung eines Eigeninhalts
(auch von Beteiligungsunternehmen) dienen und nicht unmittelbar zu Kaufauf-
forderungen fihren,

13. kein Musikdownload von kommerzielien Fremdproduktionen,

14. keine Spieleangebote ohne Sendungsbezug (Merkposten: Unterhaitung),

15. kein Fotodownload ohne Sendungsbezug, _

16. kein Veranstaltungskalender (sendungsbezogene Hinweise auf Veranstaltungen
sind zuldssig),

17. keine Foren, Chats ohne Sendungsbezug und redaktionelle Begleitung; Foren,

Chats unter Programm- oder Sendermarken sind zuléssig.
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Protokollerklarungen:

Protokollerkldrung aller Lander zu § 6 des Rundfunkstaatsvertrages

Die Lander bekraftigen ihre Auffassung, dass der éffentlich-rechtliche Rundfunk Film-
und Fernsehproduktionsunternehmen ausgewogene Vertragsbedingungen und eine
faire Aufteilung der Verwertungsrechte gewédhren soll. Sie fordern die &ffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten auf, dazu in ihren Selbstverpflichtungen néhere Aus-

sagen zu treffen.




Entwurf einer Negativiiste 6ffentlich-rechtlicher Telemedien

® N oA WN

©

11.
12.

13.
14.
15.
16.

17.

Keine Anzeigenportale, Anzeigen oder Kleinanzeigen,

keine Branchenregister und -verzeichnisse,

keine Preisvergleichsportale sowie Berechnungsprogramme (z.B. Preisrechner,
Versicherungsrechner),

keine Bewertungsportale fur Dienstleistungen, Einrichtungen und Produkte,
keine Partner-, Kontakt-, Stellen-, Tauschbérsen,

keine Ratgeberportale ohne Sendungsbezug,

keine Business-Networks,

keine Telekommunikationsdienstleistungen im Sinne von §3 Nr. 24 des
Telekommunikationsgesetzes,

keine Wetten im Sinne von § 762 des Birgerlichen Gesetzbuches,

keine Softwareangebote, soweit nicht zur Wahrnehmung des eigenen Angebots
erforderlich,

keinen Routenplaner,

keine Verlinkung ohne redaktionelle Prifung; Verlinkungen solien ausschlieBlich
der unmittelbaren Ergé@nzung, Vertiefung oder Erlduterung eines Eigeninhalts
(auch von Beteiligungsunternehmen) dienen und nicht unmittelbar zu
Kaufaufforderungen filhren,

kein Musikdownload von kommerziellen Fremdproduktionen,

keine Spieleangebote ohne Sendungsbezug (Merkpos’éen: Unterhaltung),

kein Fotodownload ohne Sendungsbezug,

kein Veranstaltungskalender (sendungsbezogene Hinweise auf Veranstaltungen
sind zulassig),

keine Foren, Chats ohne Sendungsbezug und redaktionelle Begleitung; Foren,
Chats unter Programm- oder Sendermarken sind zuléssig.
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Gesetzlich bereits geregelte Angebote

1.

Nicht journalistisch-redaktionell veranlasste und gestaltete Angebote (§ 11d
Abs. 1 Satz 1), | |

keine Angebote zur flachendeckenden lokalen Berichterstattung (§ 11d Abs. 5
Satz 3), | | |

keine Werbung und Sponsoring in Angeboten (§ 11d Abs. 5 Satz 1),

kein Abruf angekaufter Spielfilme und angekaufter Folgen von Fernsehserien
(§ 11d Abs. 5 Satz 2),

keine kommerziellen Angebote (§ 16a Abs. 1 Satz 2 und 3),

keine Angebote ohne gesellschaftlichen Mehrwert (§ 11 Abs. 1, § 11f Abs. 3
Satz 2 Nr. 1), :

keine Nachrichtenagentureri (§ 16a Abs. 1 Satz 2 und 3),

keine nicht sendungsbezogene pressedhnliche Angebote (§ 11d Abs. 2 Satz 1

Nr. 3).






