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Stellungnahme der SG Flensburg-Handewitt zur
Neuordnung des Gliickspiels (Gliickspielgesetz)

1. Situation der Branche Teamsportarten in Deutschland hinsichtlich ihrer Erlose

Die Vereine bzw die Teamsportarten sind urspriinglich nur lokale bzw diskret
regionalen wahrgenommen worden. Entsprechend sind Erlése aus Sponsoring bzw
Ticketing aus dem regionalem Umfeld erzielt worden. Erst mit Beginn der
Ubertragung oder zumindest der Sendezeiten im Fernsehen, hat sich ein
liberregionaler Markt entwickelt.

Diesen Sprung aus der Regionalitat in die Uberregionalitat hat nur die 1. FuBball-
Bundesliga vollzogen.

Kennzeichen hierfiir sind:

a. deutschlandweites Einzugsgebiet im TV

b. deutschlandweites Einzugsgebiet der Ticket-Kunden
deutschlandweites Einzugsgebiet fiir Sponsoren
deutschlandweite Bekanntheit der Spieler / Testemonials

oo

Alle anderen Teamsportarten unterhalb der 1. FuBball-Bundesliga sind rein regionale
Veranstaltungen. Selbst die 2. FuRball Bundesliga wird nur durch die
Zentralvermarktung der TV-Rechte Uberregional im Fernsehen gesendet. Das
Einzugsgebiet fiir Zuschauer sowie Sponsoren sind dagegen nur regional verortet.
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Zusammenfassen stehen alle Teamsportarten in Deutschland, insbesondere die
Handball-Bundesliga noch vor den Sprung aus der Regionalitit in die
Uberregionalitat. Die 1. Handball-Bundesliga hat durch die Ubertragungszeiten im
Fernsehen —hier aber nur der Spartensender Sport1- einen diskreten ersten Schritt in
die Uberregionale Wahrnehmung gemachit.

Kennzeichen hierfir sind:

deutschlandweites Einzugsgebiet im TV (Sport1-Spartensender)
regionales Einzugsgebiet der Ticket-Kunden

regionales Einzugsgebiet fiir Sponsoren

regionale Bekanntheit der Spieler / Testemonials

cooo

Dennoch bleibt auch der Handball in der Regionalitit verhaftet. Ticketkunden sowie
Sponsoren kommen aus der Region bzw sind der Region emotional oder durch
Geschéftskontakte verpflichtet.

2. Chancen durch Neuordnung des Gliickspielgesetzes

Eine Neuordnung des Gliickspielgesetzes, insbesondere unter der Pramisse der
Legalisierung von Werbung von Wettanbietern wiirde sich zum ersten Mal im Bereich
des Einzugsgebietes fiir Sponsoren eine echte tiberregionale Marktsituation
ergeben. Die Effekte hieraus werden sich nicht nur auf die zusétzlichen Erlése durch
Sponsoring beschrénken. Vielmehr ist damit zu rechnen, dass die Wettanbieter mit
den Testemonials, sprich den Spielern deutschlandweit werben werden. Hier wirde
zu ersten Mal ein echter Sprung fur die Sportart Handball in die Uberregionalitat
stattfinden, was einen qualitativ enormen Schub fiir die Weiterentwicklung bedeuten
wird.

Dies gilt insbesondere hinsichtlich der Jugendférderung. Jugendliche mit
Migrationshintergrund schlieRen sich aktuell eher sporadisch dem Handball an.

Durch eine Steigerung der Bekanntheit bzw. dem Weg in die uberregionale
Wahrnehmung der Sportart Handball wird im Flachenland Schleswig-Holstein die
sozial-integrative Kraft des Handball im Allgemeinen, aber auch der SG Flensburg-
Handewitt im Speziellen, deutlich gestarkt.

Es ist davon auszugehen, dass auch Unternehmen aus anderen Branchen den
Handball als neues Werbemittel —ergénzend oder ersetzend zur 1. FuRball-
Bundesliga- nutzen werden.

Hierfur spricht auch, dass die S20, der Zusammenschluss der 20 gréften
Sportsponsoren in Deutschland und Europa eine Alternative zum FuRball sucht.
Dieser Prozess findet auch auf Seiten der groRen Sportvereine seinen Niederschlag.
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So wird Bayern Miinchen sein Portfolio diversifizieren durch die Hinzunahme der
Sportart Basketball. Hierzu ist der Bundestrainer verpflichtet worden und der
Basketball steht vor dem Aufstieg in die 1. Basketball-Liga. Weitere FuRball-
Bundesligisten denken liber einen vergleichbaren Schritt nach, auch im Bereich des
Handballs.

3. Effekte fiir die SG Flensburg-Handewitt

Die Branche Sport steht durch das Aufkommen neuer Stakeholder wie der S20 und
dem gesamten Komplex der Sportrechte, angeschoben durch die
Wettbewerbskommission der Européischen Kommission, vor einer umfassenden
Neustrukturierung.

Dies erdffnet Chancen, neue Zuschauer- sowie Sponsorengruppen zu erschlieflen,
aber auch neue Bevélkerungsgruppen als Jugendliche an den Handball zu binden.
Da im Flachenland Schleswig-Holstein kein héherklassiger Fullball gespielt wird,
wird eine zukunftige deutschlandweite Popularitat / Bekanntheit der Sportart
Handball Voraussetzung dafiir sein, dass die Handball-Bundesligisten diese Funktion
erstmals fur und in Schleswig-Holstein erfilllen kénnen.

Die SG Flensburg-Handewitt als Verein in einem Flachenland erwartet sich folgende
Effekte durch eine Liberalisierung des Gliickspielgesetzes:

a. Zusatzliche Erlése durch Sponsoring

b. Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit als Traditionsverein mit den
aufkommenden Mézenvereinen sowie den Vereinen aus wirtschaftlich
leistungsfahigeren Regionen

c. Erstmalige Akquise von uberregionalen Unternehmen aus einer markisituation
heraus mit Synergie-Effekten fiir weitere Branchen

d. Einen deutlichen Sprung in die iiberregionale Wahrnehmung mit Effekten fiir
die Nachwuchsférderung

e. Steigerung der Attraktivitat der Sportart Handball fur Kinder und Jugendliche
in einem ,fullballosen” Bundesland, bezogen auf den Spitzenbereich

f. Erschliefung der Jugendférderung um die Bevdlkerungsgruppe mit
Migrationshintergrund

Holger Kaiser
Geschéaftsfiihrer
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